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Sustainable Development  

of Geographical Environment 

The application of information and communication technology (ICT) has 

been influed the formation of creative tourism as a new approach in the use 

of existing capabilities and capacities for rural development. The current 

research has been carried out to analyze this technology’s impact on the 

infrastructure of creative tourism formation in the rural areas of Isfahan 

province. The research method in the present study is descriptive-analytical 

and its type is fundamental in terms of purpose and used to collect 

information from documentary and field methods. According to the total 

number of households (3038 households) in the sample community 

(including 19 tourism target villages of Isfahan province that have rural ICT 

offices) and with an error of 0.05% in the Cochran formula, a sample size 

equal to 349 households was calculated and with a systematic random 

method from The rural community was selected. To investigate the impact 

of rural information and communication technology on "creative tourism 

infrastructure", while confirming the positive and significant correlation of 

these two variables with Pearson's correlation test, the results of structural 

equation modeling with the Partial Least Squares (PLS) technique approach 

show that the knowledge of Considering direct and indirect effects, services 

have had a greater impact on creative tourism infrastructures in sample 

settlements with a coefficient of 0.756. In general, according to the 

coefficient of determination (R2) for the variable of creative tourism 

infrastructure (0.967), it was found that the influence of rural information-

communication technology on creative tourism infrastructure is strong. 

 

Keywords: 
- Isfahan 

- Rural settlements 

- Infrastructure 

- Digital technology 

- Creative tourism  
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Original Article 
Article history:  

Received: 24/07/2022     

Accepted: 28/12/2022 
 
 

 
 

Sustainable Development of Geographical Environment       5(9)   2024   

Journal homepage: https://egsdejournal.sbu.ac.ir 

* Corresponding author  E-mail address: (a.hajarian@ltr.ui.ac.ir)  
 

 
 

Citation: 
Hajarian, A., (2023). Analysis of the impact of information and communication technology on creative tourism (Case 

study: rural areas of Isfahan province), Sustainable Development of Geographical Environment: Vol. 5, No. 9, (20-37). 

DOI: 10.48308/SDGE.2023.228128.1062 

 
 

Copyright: © 2023 by the authors. Submitted for possible open access publication under the terms and conditions of the 

Creative Commons Attribution (CC BY). license (https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/). 
 

https://orcid.org/0000-0003-4487-3586
mailto:a.hajarian@ltr.ui.ac.ir
mailto:Navidsaeidirezvani@yahoo.com)%20%20/
mailto:Navidsaeidirezvani@yahoo.com)%20%20/
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/


 21 /    و همکاران رادزمانی                                                              شهر پایداری با تأکید بر محوردانش هایکاربری یابیتحلیل مکان

 

Extended abstract 
Background and purpose 

In the literature and planning of tourism studies 

and tourism development, creativity and 

innovation are undoubtedly considered essential 

factors for development. Isfahan province, as one 

of the country's tourism hubs and the 7.8% share 

of this province in the development of digital 

technology, can play a significant role in 

development. According to the mentioned 

introduction, the rural areas of Isfahan province, 

which have the capacity and capability of 

tourism, have not used this opportunity as they 

should, and the residents of these areas have 

faced many problems, information and 

communication technologies as an effective 

component in to introduce, identify, expand and 

develop tourism in these areas, it can be fruitful. 

Therefore, the current research seeks to answer 

the following question: What are the effects of 

information and communication technology on 

the creation of creative tourism infrastructures in 

the studied area? 

Methodology 

The current research is applied research in terms 

of its purpose and causal research in terms of its 

nature. The statistical population of the research 

consisted of 3808 heads of households in 19 

villages selected for tourism in Isfahan province. 

Cochran's formula was used to calculate the 

statistical sample size, and based on this, the 

sample size was estimated to be 349 households, 

which were selected by systematic random 

method from the rural community. Cronbach's 

alpha method was used in SPSS 22 to comply 

with the working principles and technique and to 

measure the reliability in compiling and setting 

up the questionnaire. The results indicate that the 

questionnaire has high reliability so the total 

reliability of the questionnaire is equal to 0.855. 

Also, while ensuring the normality of the data 

distribution, the Kolmogorov-Smirnov test was 

used to measure the data collected from the T-

Tech test, and the structural equation model 

(Smart PLS) was used. 

Findings and discussion 

The results of the Pearson correlation test 

(assuring the normal distribution of the data) 

show that there is a positive and significant 

correlation between the dimensions of 

information and communication technology with 

the formation of creative tourism infrastructure at 

a significance level of less than 0.01, so with the 

increase in the use of information and 

communication and its dimensions, creative 

tourism infrastructure has also improved.  To 

investigate the impact of information and 

communication technology on creative tourism 

infrastructure, using the variance-based 

structural equation modeling approach, the 

independent and dependent variables of the 

research were entered into the structural equation 

model as latent variables and in the form of first-

order factor models. All the indicators of the 

current research have a factor load of more than 

0.4 and have high reliability and validity for 

measuring variables, and there is an acceptable 

correlation between the indicators. The 

relationship between indicators is significant and 

direct; According to the standard coefficients, 

27.2% of the changes in the creative tourism 

infrastructure level are directly predicted by the 

creative process index. In general, according to 

the coefficient of determination (R2) for the 

variable of creative tourism infrastructure 

(0.967), it was found that the influence of rural 

information-communication technology on 

creative tourism infrastructure is strong. 

Conclusion 

Creative rural tourism can add new parts to the 

economic, social, cultural, and management 

dimensions of the village and create new 

opportunities for the development of the village 

on a national and transnational scale. In general, 

according to the coefficient of determination 

(R2) for the variable of creative tourism 

infrastructure (0.967), it was determined that the 

influence of rural information-communication 

technology (ICT) on creative tourism 

infrastructure is strong; And 99.7 percent of 

creative tourism infrastructure changes in the 

studied area are predicted by the use of rural 

information-communication technology. The 

value obtained for the GOF index (0.887), also 

confirms the very appropriate fit of the structural 

model of the research. 

Keywords: Isfahan, Rural settlements, 

Infrastructure, Digital technology, Creative 

tourism.
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و در نعنوان رویکردی  گیری گردشگری خلاق به( بر شکلICTارتباطی ) -کاربرد فناوری اطلاعاتی

های موجود برای توسعه روستایی، تأثیرگذار بوده است. پژوهش حاضر، ها و ظرفیتکاربرد قابلیت

مناطق  گیری گردشگری خلاق درهای شکلمنظور تحلیل اثرگذاری این فناوری بر زیرساخت به

لیلی و از نظر حت -روستایی استان اصفهان به انجام رسیده است. روش پژوهش حاضر توصیفی

اسنادی و میدانی استفاده شده است. با  هایآوری اطلاعات از روشهدف، بنیادی است. برای جمع

ردشگری روستای هدف گ 19خانوار( در جامعه نمونه )شامل  3038توجه به تعداد خانوارهای کل )

ن حجم ل کوکرادرصد در فرمو 05/0روستایی است( و با خطای  ICTاستان اصفهان که دارای دفتر 

.  خانوار محاسبه و با روش تصادفی سیستماتیک از جامعه روستایی انتخاب شدند 349ای برابر نمونه

، ضمن "های گردشگری خلاقزیرساخت"بر  تاییارتباطی روس -برای بررسی تأثیر فناوری اطلاعاتی

سازی نتایج مدل داری این دو متغیر با آزمون همبستگی پیرسون،تائید همبستگی مثبت و معنی

دهد که میزان شناخت نشان می (PLSمعادلات ساختاری با رویکرد تکنیک حداقل مربعات جزئی )

ی بر ، تأثیر بیشتر756/0با در نظر گرفتن اثرات مستقیم و غیرمستقیم، با ضریب  از خدمات

ار ضریب مقدهای نمونه داشته است. در کل با توجه به های گردشگری خلاق در سکونتگاهزیرساخت

وری ( مشخص شد تأثیرگذاری فنا967/0برای متغیر زیرساخت های گردشگری خلاق ) (2Rتعیین )

 های گردشگری خلاق بسیار قوی است.بر زیرساخت ارتباطی روستایی -اطلاعاتی
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 مقدمه
شـده اسـت و  مـروزه صنعـت گردشـگری بـه یکـی از بزرگتریـن صنایـع خدماتـی جهـان از لحـاظ درآمدزایـی تبدیلا

توسعه گردشگری در  .داننــدریــزان آن را رکــن اصلــی توســعه پایــدار میگذاران و برنامهبســیاری از سیاســت

گردشگری . (Mitchell, 2012) شده است( GDPتوسعه سبب افزایش اشتغال و تولید ناخالص داخلی )حال کشورهای در

شامل:  یاثرات غیرمستقیمجمله: افزایش درآمد از طریق افزایش اشتغال و  از یدر مناطق مختلف دارای اثرات مستقیم

 استارزآوری و صادرات  و بهبود هازمینه توسعه زیرساخت گذاری درهای اقتصادی و افزایش سرمایهتوسعه سایر فعالیت

(Spenceley and Meyer, 2012.)  ،یکی از مظاهر اصلی و نوین توجه روزافزون به گردشگری در دنیای صنعتی و مدرن

توان شاهد فراگیر شدن تقاضا برای که امروزه می طوریه(. بRoss and Saxena, 2019موضوع گردشگری خلاق است )

مورد کاربرد قرار گرفت. گفتمان  2بوتلر و 1توسط پیرس 1993محصولات گردشگری خلاق بود که برای اولین بار در سال 

در آن گردشگران سعی دارند صنعت گردشگری در حال تجربه جابجایی از گردشگری سنتی به گردشگری خلاق است که 

(. در 1393های خلاقانه تمایل دارند )استعلاجی و جعفری، های محلی مشارکت کنند و به تجربه فعالیتدر فرهنگ

هایی از تلفیق ها آنچه با عنوان گردشگری خلاق مورد پذیرش محافل علمی و اجرایی است، عملا گزارهبسیاری از کشور

 ;Tan et al, 2013) خلاق و طبقه خلاق است یخلاق، شهرها عیرتقا صناریزی ارنامهرشد و توسعه گردشگری با ب

Richards, 2011.) ست. حلقه رابط این مهم با مقوله گردشگری پایدار با ا خلاقیت، نیروی پیشران اصلی توسعه پایدار

ساز تثبیت واقعی مفهوم توسعه پایدار ، زمینهبخش سفر ی و خلاقیت درنوآور ها،شایستگیتوسعه توجه به ارتباط آن با 

 رهیافت یک عنوان به روستایی گردشگری (.Tan, 2014; Thi Phi and Balslev Clausen, 2020در این کشورهاست )

 درآمدهای برای مکمل درآمد ایجاد یک دولت ها هدف است. مطرح روستایی و توسعه روستا مردم زندگی ارتقای برای

گیری از استعدادها، رهیافت گردشگری روستایی خلاق با بهره (.Kamarudin et al, 2018) است زایی و اشتغال کشاورزی

 منابع طبیعی، سبک زندگی و تجربه موجود در روستا و پرورش خلاقیت در جامعه ساکن و روستاگرایان، زمینه باز

مطلوب جمعیتی، رونق جریان  زادوولد. ایجاد اشتغال، ایجاد ثروت اقتصادی، استهای روستایی سازی سکونتگاهزنده

...(  ها، موسیقی، هنرهای تجسمی وی، گردشگری، آییندستعیصنازندگی در روستا مبتنی بر صنایع فرهنگی بوم میزبان )

گیری گردشگری خلاق علاوه بر عوامل درونی به نیروها و از اثرات تحقق گردشگری خلاق روستایی خواهد بود؛ اما شکل

گیری دانش جدید در نوجوانان و جوانان نیاز به ارتباط با جامعه بیرون از رونی نیز نیازمند است. برای شکلی بیوندهایپ

های جدید علمی است تا با تلفیق دانش جدید و دانش بومی زمینه ایجاد خلاقیت را در روستا و دستیابی به یافته

های ارتباطی و نیز نیاز روزافزون، به اشکال مختلف رشد فناوری روستاییان فراهم کرد که در این رابطه باید اشاره کرد، با

 رسانی بهبه گردش اطلاعات و اطلاع شدت بهاطلاعات، وارد دوران جدیدی خواهیم شد که در آن، حیات جوامع بشری 

-این مهم در پیوستگی با رشد هوشمند گردشگری )کاربرد از فناوری (.1397دانیالی، ؛ 1382قضاوی، ) استموقع وابسته 

-رشد اقتصادی، سرمایه آوریویژه در همبستگی تابه ارتباطی در گردشگری( و توسعه گردشگری خلاق، ب-های اطلاعاتی

ظهور فناوری و تکنولوژی های مدرن ارتباطی از  (.Romao, 2020است ) شدهای را در این امر شامل های گستردهگذاری

مظاهر دنیای کنونی است و اثر آن در توسعه و پیشرفت کشورها تا جایی است که از آن تحت عنوان انقلاب خاموش یاد 

)ریاحی و  شود. اینترنت به عنوان رسانه و فناوری اطلاعات به عنوان یک صنعت واجد اهمیت و توجه شایانی استمی

های اخیر در دنیا مجموعه تفکر جامعه اطلاعاتی باشد در سال . شهرها و روستاهای الکترونیکی که زیر(1385 ی،هدایت

ترین آنها توسعه و پیشرفت جوامع و نهادها در عصر حاضر به علت پیدایش بسترهای مناسب که مهم .اندمطرح شده

غرافیایی و فواصل آنها با مراکز تمدن، سرمایه و تجهیزات، دور از دغدغه مکان جه آوری ارتباطات و اطلاعات است، بفن

هایی را در تنها با اتکا به دانش و توان مدیریتی آنها امکان پذیر است. کشورهای مختلف به فراخور حال خود سیاست

های صتاین مراکز از طریق دسترسی به این خدمات فر .اندآوری اطلاعات در روستاها اتخاذ کردهزمینه توسعه فن

ای (. در همین راستا، موج جدید و گستردهFalch and Anyimadu, 2003) کنندرا برای جوامع محلی فراهم می نهیهزکم
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است. در حال  گرفته شکلویژه در مناطق روستایی این کشورها  از توسعه فناوری اطلاعات در کشورهای جهان سوم و به

ای در زمینه گسترش فناوری اطلاعات در مناطق روستایی خود که تجربه شودیمحاضر کمتر کشوری در جهان یافت 

ها در توسعه نداشته باشد. بدون شک در صورت کاربرد مفید از فناوری اطلاعات و ارتباطات در روستاها، این فناوری

(. فناوری اطلاعات و ارتباطات 1386بی و همکاران، یعقو) ای در توسعه عمل نمایدنواحی روستایی به عنوان شتاب دهنده

ترین عواملی است که می تواند از طریق اطلاع رسانی صحیح و به موقع به جامعه روستایی در ارتقای سطح  از جمله مهم

ابایی و ها را فراهم نماید )بهای همه جانبه توسعه ترویج روستاها و زیرساختبوده و زمینه شناخت و آموزش آنها مؤثر

کشور ایران نیز همگام با . (؛ معیار کاربرد این فناوری امروزه، میزان نرخ باسوادی جمعیت روستایی است1399 همکاران،

بسیاری از کشورهای پیشرو جهان نسبت به توسعه فناوری اطلاعات و ارتباطات روستایی اقدام نموده است و با امضا 

. با توجه به تأثیرات گسترده در ساختار جامعه اطلاعاتی تاثیرگذار باشد شداعلامیه اصول جامعه اطلاعاتی در ژنو متعهد 

امع مختلف و نوپا بودن این موضوع در کشور ما، مطالعات کاربردی و میدانی در زمینه آثار آن در این تکنولوژی در جو

 تواند در بهیمگیری گردشگری خلاق و توسعه ابعاد آن به صورت خاص، توسعه روستاها به صورت عام و کمک به شکل

های گردشگری اصفهان به عنوان یکی از قطبکارگیری صحیح این فناوری در روستاهای ایران، مفید واقع شود. استان 

تواند نقش قابل توجهی در توسعه ایفا درصدی این استان در توسعه فناوری دیجیتال، می 8/7کشور و همچنین سهم 

وجود ظرفیت و قابلیت بالای گردشگری، آنگونه که باید و شاید از این فرصت  نماید. اما مناطق روستایی استان اصفهان با

ارتباطی به عنوان -های اطلاعاتیاند. حال فناوریره نبرده و ساکنان این نواحی با مشکلات زیادی روبرو بودهخود به

تواند مثمر ثمر واقع شود. ای تاثیرگذار در جهت معرفی، شناسایی، گسترش و توسعه گردشگری این نواحی میمولفه

های زیرساخت ایجاد ارتباطی چه اثراتی بر -اوری اطلاعاتیرو، تحقیق حاضر در پی پاسخ به این سؤال است که فنازاین

 ق در جوامع روستایی موردمطالعه دارد؟خلا گردشگری

 

 پیشینهمبانی نظری و 
 های صنعتی مولد، اقتصادفعالیت از مهمی عنوان بخش گردشگری خلاق، به عنوان موتور توسعه پایدار، در تمام دنیا به

(. UNWTO, 2007است ) داده اختصاص خود به مختلف را هایکشور اینماد تعامل ملی و منطقهفرد و  به منحصر و پویا

 فروشندگان مختلف جهت و کنندگانعرضه گردشگران، از تعامل حاصل روابط و هاپدیده تمام هبردارندصنعت که در این

 ارزآوری، فرهنگی، اشتغال، اجتماعی، اقتصادی، وضعیت بر زیادی است، تأثیرات بسیار از گردشگران و پذیرایی جذب

... داشته است. وضعیتی که با مطالعه آن در کشور، به  فرهنگی و در میراث گذاریسرمایه جهانی، صلح ای،منطقه تعادل

ها، همچنین رهای سیاسی و تحریمحد به درآمد نفتی، موضوع فشاازرسیم. با توجه به اتکای بیشنتایج مطلوبی نمی

های فرهنگ غنی و عظیم کشور، باید موضوع گردشگری در ابعاد مختلف و تازه، با الگوی خلاقیت جزء برنامه نمایاندن

کند و در بنیان از رشد اقتصادی حمایت میعنوان عاملی مهم در اقتصاد دانشاصلی مدیریت کشور قرار گیرد. خلاقیت به

گردشگری روستایی مقولـه جدیـدی در متـون  (.1395کاران، تر عمل نماید )محمدی و همتواند موفقبازار رقابتی می

گردشگری روستایی به عنوان فعالیتی شناخته  .همچون توسعه، دارای ابعاد و آثار گوناگونی است و توسـعه روسـتایی

توسعه پایدار ناپذیر راهبرد توسعه اقتصاد محلی دارد، بلکه به عنوان یکی از عناصر جدایی شده که نه تنها نقش موثری در

 بر توسعه تأکیدی به عنوان و جهانی فراگیر فعالیت مثابه به روستایی امروزه گردشگری روستایی مطرح شده است.

یک  به عنوان های روستایی و پیرامون آنهای مختلف گردشگری در محیطمحلی، شامل فعالیت و ایمنطقه هایسیاست

 و روستا میان نابرابری تعدیل جهت در و و سرزمینی ایمنطقه هایتوازنعدم  از کاستن به منظور استراتژی و راهبرد

در حقیقت گردشگری خلاق،  رود.شمار می به اجتناب ناپذیر و اساسی ضرورتی منافع، و منابع ها،حیث فرصت از شهر

ها و تجارب رههای خلاقانه را از طریق مشارکت فعال در دوشکل پایداری از گردشگری است که فرصت توسعه ظرفیت

 های اصلی مقاصد گردشگری متولی این فعالیتکند که خود از مشخصهیادگیری خاص یک مقصد گردشگری، فراهم می
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های موفقیت گردشگری خلاق در تحکیم اقتصاد محلی براساس خلاقیت در یک اند که پایههاست. برخی نشان داده

معتقد است که برای دستیابی به گردشگری خلاق  3دانسین .( ,2014Citarella and Maglio) سیستم منطقی نهفته است

 ها، کیفیت و مدیریت بهداشت امری ضروری استگاهروستایی توجه به ترکیب رنگ، هماهنگی و نظم بین چیدمان اقامت

(2013Doncean, ). ی خلاق، گردشگران را عمیقا در چشم انداز فرهنگی مقصد درگیر کند که گردشگربیان می 4ریچاردز

های های گوناگون آن مقصد از قبیل صنایع دستی، هنر، آشپزی و سایر فعالیتای که آنان در فعالیتگونهه سازد، بمی

پیوند نزدیک های جدید و برقراری های جدیدی برای یادگیری مهارتکنند. بدین ترتیب فرصتخلاقانه مشارکت می

 توسعه به تواندیم تیخلاق معنا نیابه  (.Richards, 2011) آیدمیان گردشگران و مردم محلی و میزاث آنها پدید می

 یگردشگر یهافضا یمصرف دیجد اشکال تیخلاق نیا .شود منجر دیجد تجارب ای محصولات گسترش قیطر از یگردشگر

 یگردشگر حوزه در که کنندگانمصرف و کنندگاندیتول یهاتیقابل و تیخلاق با مرتبط یگردشگر نوع هر شامل دیجد

مروری بر مطالعات انجام شده در حوزه گردشگری (. Dissart and Marcouiller, 2012) شودیم شامل را دارند قرار خلاق

 آمده است. 1خلاق و مباحث مرتبط با آن در جدول 
 

 تحقیق : تحقیقات انجام شده پیرامون موضوع1جدول 

 نتایج  موضوع سال نویسندگان

گرجی 

کرمساری و 

 همکاران

بررسی نقش فناوری  1401

اطلاعات و ارتباطات 

در توسعه صنعت 

گردشگری مطالعه 

موردی گردشگری 

 مجازی

با  گذاری در بخش جذب گردشگرعلت توسعه یافتگی برخی از کشورها به دلیل سرمایه 

 .استهای نوین ارتباطی و اطلاعاتی استفاده از فناوری

قنبری و 

 همکاران

مدل میزبانی  1400

روستاییان در 

گردشگری خلاق: 

روستاهای هدف 

گردشگری استان 

 اصفهان

 عوامل رفتاری و محیطی بر تحقق گردشگری خلاق و میزبانی روستاهای هدف تأثیر 

فهوم که بیشتر است. بدین ممثبت و معناداری دارد و تأثیر عوامل رفتاری بر میزبانی 

نی های خوبی برای تحقق میزباکنندهبینیادراک، نگرش و مشارکت روستاییان پیش

 خلاق خواهند بود.

رحیمی فرد و 

 همکاران

 یهاشاخص یابیارز 1400

 یجادشهر خلاق در ا

خلاق  یگردشگر

 ه)مطالع یشهر

 (ی: خویمورد

 یمعن هرابط یخلاق شهر یگردشگر یریپذتحقق یزانشهر خلاق و م یهااخصش یانم 

ق خلا یگردشگر یجادا یمناسب برا یهاشاخص یدارا یوجود دارد. اما شهر خو یدار

 وجود یاساس یهاضعف یشهر خلاق در خو یهاگوناگون شاخص یهاو در مؤلفه یستن

 دارد.

 

محمدی و 

 همکاران

مدل امکان  یهارا 1395

محصولات  یسنج

خلاق در  یگردشگر

چارچوب کارت 

 متوازن یازیامت

خلاق،  یمحصولات گردشگر یابیمدل ارز یلتشک یشاخص را برا 56مطالعه،  ینا 

عد ب عبارت است از، یتاهم یبشده به ترت یکند که وزن ابعاد مدل طراحیم یشنهادپ

 شد ورو  215/0کار،  کسب و یداخل یندهای، فرآ279/0با  یعد مال، ب292/0با  یمشتر

ق، خلا یاز آن است که گردشگر یحاک قیقتح یهایافته ینو بنابرا 214/0 یادگیری،

 باشد.یمحور م یمشتر یگردشگر

کمارودین و 

 همکاران

2018 Development of 

Creative Village 

and Rural 

Entrepreneurship 

in Malaysia and 

Indonesia: An 

Exploratory Study 

بوک، های جدید تبلیغات مانند فیسروستاهای خلاق مورد مطالعه با کاربرد از روش 

 باشند. کارآفرینی نقش مؤثری داشته هتوسع هدر زمین اندبازار توانستهیوتیوب و 

 Creative Tourism 2017 وجیکَن و ان

In Duong Lam 

Ancient Village 

های لازم برای گردشگری خلاق است. بر این اساس روستای دونگ لَم دارای پتانسیل 

م؛ گردشگری، گردشگری اکوتوریس جمله ازهای گردشگری متنوعی لازم است تا بسته

 وجود داشته باشد. هروستایی در این منطق
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-The creative 2013 سیندون

inventive use of 

colors in rural 

tourism marketing 

strategy 

 نتایج نشان داد برای دستیابی به گردشگری خلاق روستایی توجه به ترکیب رنگ، 

 ها و کیفیت و مدیریت بهداشت امری ضروری بهگاههماهنگی و نظم بین چیدمان اقامت

 آید.حساب می

 :Food clusters 2012 لی و وول

Towards a 

creative rural 

economy 

توان به اقتصاد خلاق یمغذاهای محلی  طبخهای روستاها در جهت کاربرد از مزیت  

 .افتیدستگردشگری روستایی 

استولاریک و 

 همکاران

2011 Creativity, tourism 

and economic 

development in a 

rural context: The 

case of Prince 

Edward County 

های بروز خلاقیت در جوامع روستایی معرفی عنوان زمینه اقتصاد به هگردشگری و توسع  

ی ایحباز اعنوان ابزار تولید ثروت و  و هنرهای تجسمی، فرهنگ و میراث تاریخی به

 شده است. برده نامفرایندهای سنتی اقتصادی 

 (1400های پژوهش، یافته ماخذ:)
 

وسیعی از اطلاعات در هر کیفیت و موضوع، همواره برای بشر دنیای پیچیده و پرتلاطم ارتباطات با هدف انتقال سطح 

-(. فناوری اطلاعاتی1385خصوص در سه دهه اخیر به عنوان انقلابی در تولید دانش بوده است )بدرقه، ه پرجاذبه و ب

نگی و های اقتصادی، اجتماعی، فرهدهی مجدد به ساختارها و بنیانارتباطی با سرعتی شتابان و فراگیر در حال شکل

انداز زندگی المللی، ملی و محلی است. این انقلاب بشر را به عصر اطلاعات، رهنمون ساخته و چشمسیاسی در سطوح بین

های گوناگون متحول ساخته است. مروری بر تجارب کشورهای روستایی در عرصه های شهری وانسان را در محیط

 دهد که بهری اطلاعات در توسعه روستایی و کشاورزی، نیز نشان میکارگیری فناو توسعه در به حال یافته و درتوسعه

های توجه است. در این زمینه، نمونه ها کاربرد از فناوری اطلاعاتی موردتناسب توانایی این کشورها، تقریباً در همه آن

ها، ابتکارات حال، نوآوریعین رهای کلان مانند راهبردهای توسعه این فناوری وجود دارند و دبسیاری از اقدامات و سیاست

(. از 1385ریاحی وفا و هدایتی، یافته است ) گذاری کلان تحققصورت زیرمجموعه سیاست های خاص نیز بهو برنامه

های مختلف، یتفعالابزار مهم با آثار مثبت در  عنوان بهی اطلاعات و ارتباطات فناور شدنمطرحچند دهه گذشته، با 

و تحلیل اثرات ناشی از آن صورت گرفته که اغلب این مباحث  ICTمطالعات زیادی در داخل و خارج از کشور در خصوص 

صرامی و توان به مطالعات جمله این مطالعات می صورت ارائه مطالب نظری در خصوص مفاهیم موضوع بوده است. از به

مولایی و  (1394) بابابی فینی و همکاران، (1391محمدی و پیرخضرائیان )، (1389صیدایی و همکاران )، (1389بهاری )

 و توسعه روستایی در ایران اشاره کرد که ICTدر رابطه با اثرات اقتصادی و اجتماعی  (1391هشتجین و همکاران )

عنوان منابع  یرگذاری آگاهانه روستا و روستاییان )بهتأثگیری از فناوری اطلاعات و ارتباطات را سبب توانمندسازی و بهره

 راهکار ،دنیا در محققان تأکید مورد محورهای و نظریات ترینمهم بررسیاند. بنیانی تولید و رشد اقتصاد ملی( دانسته

 تاکنون آنچهاست.  حوزه این در موجود هایدیدگاه از مندیبهره و مطالعه این تئوریک و نظری ترسیم برای مناسبی

گردشگری خلاق و عوامل مرتبط با آن، مباحثی پیرامون کارآفرینی، و گردشگری خلاق  هگسترده مطرح شده مقول طوربه

اثرپذیری و تحلیل اثرات  هاهمیت روزافزون فناوری اطلاعات و ارتباطات، در زمین، با وجود جهینت درروستایی بوده است. 

ی امطالعههای آن در مناطق هدف گردشگری روستایی استان اصفهان تاکنون های گردشگری خلاق بر زیرساختشاخص

 انجام نگرفته است. 
 

 شناسیروش
سرپرست  3808جامعه آماری را  .علی استاز نوع تحقیقات  ،ماهیت از حیثکاربردی و  ،تحقیق حاضر به لحاظ هدف

. از فرمول کوکران برای محاسبه حجم نمونه دادتشکیل  استان اصفهاندر هدف گردشگری روستای انتخابی  19خانوار 

ها آن . اسامیبا روش تصادفی سیستماتیک از جامعه روستایی انتخاب شدندو  دخانوار برآور 349برابر با  استفاده شد که

 :پرسشنامه مشتمل بر دو بخش است .است آمده 2 های اختصاص داده شده به هر روستا، در جدولو تعداد پرسشنامه

. بخش بودمشخصات فردی پاسخگویان شامل جنسیت، سن، میزان تحصیلات، شغل، تعداد خانوار و درآمد  ،بخش اول
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بوده و در قالب طیف لیکرت پنج سطحی  گردشگری خلاق ارتباطی موثر بر -فناوری اطلاعاتیهای سنجش شاخص ،دوم

 دانشگاه ریزی گردشگریجغرافیا و برنامه استادان چهار نفر از روایی صوری و محتوایی پرسشنامه با نظر اصلاحی است.

برای رعایت اصول و تکنیک کار و سنجش  .و کارشناسان و پس از انجام اصلاحات لازم در چند مرحله تأیید شد اصفهان

د. نتایج حاکی از آن است که پرسشنامه از ش استفاده میزان پایایی در تدوین و تنظیم پرسشنامه، از روش آلفای کرونباخ

 -ها از آزمون کلموگروفهمچنین ضمن اطمینان از نرمال بودن توزیع دادهاست. برخوردار  855/0برابر  پایایی بالا

 شده است.  ، استفاده5مدل معادلات ساختاریای و آزمون تی تک نمونهبرای سنجش اطلاعات گردآوری از  فاسمیرنو

 

 مورد مطالعه محدوده
ا توجه به موقعیت بدارد. این استان  مساحت کیلومترمربع 106 حدود در ،کشورمرکزی  هایاستان از یکی ،اصفهان استان

 از نظر کویر مرکزی در شرق، شمال و ناحیه کوهستانی در غرب از نزدیک فاصله در قرارگیری و جغرافیایی مناسب

 شده لیم و ایمنطقه سطوح در گردشگران جذب به که منجر است متعددی و متنوع هایجاذبه دارای انسانی و طبیعی

بل توجه قا افزایش و اخیر هایسال در خصوصاستان به این روستاهای در گردشگری توسعه و رونق به توجه با .است

 مشخص ات گرفته قرار سنجش مورد محلی جامعه بر پایدار گردشگری هایابعاد شاخص تا است لازم ورودی، گردشگران

 و محلی سطوح در گردشگری هایدر فعالیت محلی جامعه مشارکت افزایش به گردشگری توسعه حد تا چه که شود

 .است شده ای منجرمنطقه
 

 
 موقعیت منطقه مورد مطالعه :1 شکل

 

 : روستاهای موردمطالعه و برآورد حجم نمونه در آن2 جدول

 روستا نام شهرستان تعداد کل خانوار درصد سهم پرسشنامه

 قهی اصفهان 202 15/7 19

 هسینجه نجف آباد 364 57/11 38

 دره کاشان 195 73/5 18

 هاردنگ لنجان 80 76/1 10

 کلهرود میمهبرخوار و  65 24/2 8

 مهرجان نایین 443 30/13 37

 نیسیان اردستان 62 14/2 7

 دماب نجف آباد 64 21/2 8

 قورتان اصفهان 135 66/2 11

 دنگزلو سمیرم 159 49/3 14
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 خفر سمیرم 340 39/8 20

 سه برخوار و میمه 395 64/10 30

 مشهد اردهال کاشان 220 60/6 25

 نشلج کاشان 165 70/1 19

 جاجا تیروان و کرون 155 16/2 10

 اسفرجان شهرضا 185 39/4 17

 هنجن نطنز 214 14/7 333

 طرق نطنز 145 12/10 22

 ابیانه نطنز 215 61/5 17

 مجموع 19 3808 100 349

 محاسبات نگارندگان(ماخذ: )

 
 آلفای کرونباخ(مراه ضرایب به ه) ارتباطی روستایی -های فناوری اطلاعاتی: ابعاد و شاخص3جدول 

 آلفا هاشرح گویه ابعاد

میزان شناخت 

 از خدمات

 سؤال( 6)

ستایی، میزان روستایی، میزان شناخت از دفاتر خدمات ای تی رو ICTرضایت از دفاتر و خدمات ارایه شده دفاتر 

ث دفاتر احداآشنایی از خدمات پست، شناخت از خدمات پست بانک در دفاتر پیشخوان دولت، مشارکت مردم در 

 ICTاینترنتی ارایه شده در دفاتر  مختلف خدمات با پیشخوان دولت، آشنایی
895/0 

میزان کاربرد از 

  خدمات

 سؤال( 6)

بوض، میزان کاربرد ق، کاربرد از دفاتر جهت پرداخت انواع ICTمیزان کاربرد از اینترنت خانگی، میزان دسترسی به دفاتر 

 884/0 ای و اداریت رایانهاز خدمات فناوری ارتباطی در کسب و کارهای اینترنتی، کاربرد از خدمااز تلفن ثابت، میزان کاربرد 

صرامی و بهاری، ؛ 1388عزیزی و همکاران، ؛ 1393رستمی قبادی و همکاران، ؛ 1392شاهکوهی، خواجه؛ 1395اکبری و همکاران، )خذ: ما)

سورانی ؛ 1389صیدایی و همکاران، ؛ 1398محمدی و راستگونژاد، ؛ 1391محمدی و پیرخضرانیان، ؛ 1391مولائی هشجین و همکاران، ؛ 1389

 (.(1389فتحی و مطلق، ؛ 1393و همکاران، 
 

 گردشگری خلاق به همراه ضرایب آلفای کرونباخ هایهای زیرساخت: ابعاد و شاخص4 جدول

 آلفا هاشرح گویه شاخص

 محیط خلاق

 سؤال( 7) 

 ، رهنگیفمیراث تاریخی  از برخورداری، میراث گیاهان دارویی و طبی از برخورداری، میراث طبیعی از برخورداری

اهی رف -تی های خدمافعالیت از برخورداری، های فرهنگی سنتیجلوه از برخورداری، تاسیسات گردشگری از برخورداری

 شناختیهای بوم جاذبه از برخورداری، گردشگری

713/0 

 فرایند خلاق

 سؤال( 6) 

فرهنگی،  هایامهروستایی، برن محصولات و روستا فرهنگ محلی و بومی فرهنگی، جشنواره و هنری آموزشی هایکلاس و کارگاه

 هنری، کاربرد از خدمات خلاق و فرهنگی هنری، نمایشگاه و فرهنگی مسابقات
762/0 

صنایع و محصول 

 سؤال( 7خلاق )

، جواهر ،مد و پوشاک، خوراکدستی، یعصنای، و سرگرم یبازیداری، و شن یدارید یعصنای، و تجسم یشینما یهاهنر

 804/0 چاپ و نشر و کتاب

 طبقه خلاق

 سؤال( 7)
 738/0 یردشگربخش گ ینشاغلی و انسان یهسرمادستی، یعصنا، گروه نخبگانیات، ادبیش، نماینما و س، مد و لباسیقی، موس

الدینی و همکاران مسش(، 1394آبادی و همکاران )تاری ملکمخ(، 1394بیگدلی ) ، (1395رباطی انارکی ) (،1400نژاد ابراهیمی و همکاران )خذ: ما)

(، رحیمی و پازند 1395(، محمدی و همکاران )1395نگار )(، بسته1398(، ابریشمی و همکاران )1393(، شفیعی و همکاران )1398(، سقایی )1396)

شهرکی و همکاران  زنگنه (،Tan and et al, 2015)تان و همکاران  ،(2011(، ریچارد )Fahmi et al, 2016(، فهمی و همکاران )1394الحق )(، متوسل1395)

 .((1394بیگدلی ) ،(1395)
 

تک  Tو  های همبستگی پیرسونها، از روش آمار توصیفی و استنباطی )آزمونبندی دادهآوری و دستهپس از جمع

عیین اثرات کاربرد روستاییان تو همچنین برای استخراج مدل معادلات ساختاری و  SPSSافزار ای( در محیط نرمنمونه

 استفاده شد.  Smart PLSافزار ارتباطی بر زیرساخت گردشگری خلاق، از نرم -از فناوری اطلاعاتی
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 هایافته
 از. بودند ردم درصد 6/83 و زن درصد 4/16 جنسیت، نظر از مطالعه مورد آماری جامعه که داد نشان تحقیق هاییافته

 اراید درصد 2/4 سیکل، مدرک دارای درصد 3/48 نوشتن، و خواندن سواد پاسخگویان از درصد 7/46 تحصیلات نظر

 بود سال( 55/9 :معیار انحراف) 7/47 پاسخگویان سن میانگین. بودند لیسانس مدرک دارای درصد 8/0 و دیپلم مدرک

 قرار بررسی مورد پژوهش این در که روستاییانی اکثر. داشت سال 74 هاآن ترینمسن و سال 20 هاآن ترینجوان که

 (.5هستند )جدول  مجرد درصد 4/8 و متاهل 6/91 فراوانی درصد با گرفتند
 

 درصد و فراوانی متغیرهای توصیفی :5 جدول
 سن جنسیت تحصیلات 

سواد خواند 

 و نوشتن

 حداکثر حداقل زن مرد لیسانس دیپلم سیکل

 74 20 4/16 6/83 8/0 2/4 3/48 4/46 درصد

 (1400های پژوهش، ماخذ: یافته)
 

 های روستایی مورد مطالعهرتباطی در سکونتگاها-های اطلاعاتیفناوری بررسی وضعیت میزان کاربرد از

 55/3رتباطی در کل با میانگین ا -روستاییان از خدمات اطلاعاتینظر روستاییان میزان شناخت  بر پایه نتایج تحقیق، از

ز میانه نظری است. کمتر ا 76/2( بوده است؛ ولی میزان کاربرد خدمات با میانگین 3بالاتر از میانه نظری تحقیق )یعنی 

ز آزمون کاربرد اها با زیع داده، ضمن اطمینان از نرمال بودن تو3ای با میانه نظری تک نمونه Tاین نتایج با کاربرد از آزمون 

بالاتر  (=491/22Tعد شناخت از خدمات )با مقدار در ب Tرفت و بر این اساس، مقدار آماره اسمیرنوف، مورد تأیید قرار گ - کلموگروف

توان درصد می 95، با اطمینان 000/0داری و مقدار سطح معنی Tکه با توجه مقدار آماره  طوریه( است. ب3از مقدار متوسط )یعنی 

بالاتر از  44/7برابر   Tرتباطی روستایی را با مقدار ا -آگاهی و کاربرد از خدمات فناوری اطلاعاتی گفت که روستاییان در کل، سطح

 (.6اند. )جدول میانه نظری دانسته
 

 (3آزمون=نظر روستاییان )استاندارد  رتباطی روستایی ازا-: ارزیابی میزان اهمیت ابعاد اطلاعاتی6جدول 

 میانگین هاشاخص
 مقدار

 t آماره
 اختلاف میانگین سطح معناداری

 اختلاف %95فاصله اطمینان 

 بالا پایین

 ICT 55/3 491/22 000/0 543/0 501/0 593/0 میزان شناخت از خدمات دفاتر 

 -ICT  762/2 674/9- 000/0 218/0- 286/0- 182/0میزان کاربرد از خدمات دفاتر 

 192/0 112/0 136/0 000/0 438/7 155/3 متغیر فناوری اطلاعاتی ارتباطی روستایی

 (1400، پژوهشهای خذ: یافتهام)
 

 گیری گردشگری خلاق از نگاه روستاییانهای شکلوضعیت زیرساخت

محیط "، "طبقه خلاق"های لاق در منطقه موردمطالعه، از شاخصگیری گردشگری خشکل هایزیرساختبرای سنجش 

ای لیکرت کاربرد شد. بر پایه نتایج تحقیق، گزینه 5گویه( در قالب طیف  45) "محصول خلاق"و  "فرآیند خلاق"، "خلاق

های الای زیرساختبنده سطح نسبتاً دهو نشان 15/3های گردشگری خلاق برابر با نظر روستاییان، میانگین زیرساخت از

یند خلاق بیشترین و شاخص فرآ 88/3مطالعه است. شاخص طبقه خلاق با میانگین  گردشگری خلاق در روستاهای مورد

ای تک نمونه Tن (. با کاربرد از آزمو7کمترین مقدار را در سطح روستاهای نمونه داشته است )جدول  68/2با میانگین 

 بررسی قرار گرفت. گری خلاق موردهای زیرساخت گردشنظرات روستاییان پیرامون شاخص ،3با میانه نظری 
 

 (3از نظر روستاییان )استاندارد آزمون= گردشگری خلاق های زیرساخت: وضعیت شاخص7جدول 

 اختلاف میانگین سطح معناداری t آماره مقدار میانگین هاشاخص
 اختلاف %95فاصله اطمینان 

 بالا پایین

 016/0 -244/0 -115/0 000/0 -744/1 875/3 طبقه خلاق
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 395/0 286/0 343/0 000/0 217/12 331/3 محیط خلاق

 -253/0 -365/0 -306/0 000/0 -757/10 683/2 فرآیند خلاق

 -232/0 -335/0 -283/0 000/0 -920/10 712/2 محصول خلاق

 183/0 093/0 132/0 000/0 881/5 156/3 های گردشگری خلاق زیرساخت

 (1400های پژوهش، خذ: یافتهما)
 

 گردشگری خلاق هایارتباطی بر زیرساخت -تحلیل اثرگذاری فناوری اطلاعاتی

ارتباطی با  -اوری اطلاعاتیدهد که بین ابعاد  فنها( نشان مینتایج آزمون همبستگی پیرسون )با اطمینان از توزیع نرمال داده

داری وجود دارد، پس ی، همبستگی مثبت و معن01/0 گردشگری خلاق در سطح معناداری کمتر ازهای گیری زیرساختشکل

ه است. همچنین ضریب یافت لاق نیز بهبودخهای گردشگری ارتباطی و ابعاد آن، زیرساخت -با افزایش کاربرد  اطلاعاتی

درصد  99سطح اطمینان  و 756/0ضریب های گردشگری خلاق با و زیرساخت ICT عد میزان کاربرد خدماتهمبستگی در ب

 (.8است )جدول  ICTعد میزان شناخت از بیشتر از ب
 

 قگردشگری خلا هایارتباطی و ابعاد آن با زیرساخت -: بررسی رابطه اطلاعاتی8جدول 

 وابسته مستقل
 گردشگری خلاق هایزیرساخت

 نتیجه آزمون سطح معناداری مقدار آماره پیرسون

 دار وجود داردرابطه معنی 000/0 550/0** خدمات میزان شناخت از

 دار وجود داردرابطه معنی 000/0 756/0** میزان کاربرد خدمات

رتباطی   ا -متغیر فناوری  اطلاعاتی

 روستایی
 دار وجود داردرابطه معنی 000/0 775/0**

 (1400پژوهش، های ماخذ: یافته)            معنادار است.  01/0  ** همبستگی در سطح
 

حلیل مسیر تهای چند متغیره است که براساس های تجزیه و تحلیلسازی معادلات ساختاری یکی از قویترین روشمدل

-یاطلاعات یاورفنست. در پژوهش حاضر متغیرهای ا یابی مسیری ساختاری با رویکرد مبتنی بر واریانس استوارو یا مدل

های اصلی هستند که ابتدا یک مدل مفهومی با توجه به متغیرهای تحقیق سازهی و گردشگری خلاق روستایی ارتباط

دل، دو معیار ها به روش معادلات ساختاری انجام شده است. در این مطراحی و سپس براساس آن، تجزیه و تحلیل داده

ن واریانس استخراج سازی معادلات ساختاری است، بررسی شد. از شاخص میانگیروایی همگرا و واگرا که مخصوص مدل

هش قابل های پژو( جهت بررسی روایی همگرا استفاده شد. میانگین واریانس استخراج شده برای همه سازهAVEشده )

 (.9بیشتر بوده است )جدول  5/0ها یا متغیرهای مکنون از مربوط به سازه AVEقبول است. یعنی 
 

 های گردشگری خلاقساختو زیر ارتباطی-مفهوم اطلاعاتیهای ارزیابی اعتبار و پایایی ابزار : شاخص9جدول 

 مؤلفه

 پایایی اعتبار ممیز اعتبار همگرا

AVE فورنل و لارکر 
بارهای عاملی 

 متقاطع
HTMT آلفای کرونباخ 

Alpha>0/7 
 پایایی ترکیبی

CR>0/7 

 884/0 871/0 تائید تائید تائید ICT 557/0میزان شناخت از دفاتر 

 783/0 748/0 تائید تائید تائید ICT 693/0میزان کاربرد دفاتر 

 722/0 783/0 تائید تائید تائید 598/0 طبقه خلاق

 754/0 708/0 تائید تائید تائید 562/0 محیط خلاق

 923/0 904/0 تائید تائید تائید 762/0 فرآیند خلاق

 732/0 795/0 تائید تائید تائید 534/0 محصول خلاق

 (1400های پژوهش، ماخذ: یافته)
 

( و مطابق George and Mallery, 2003)است  7/0با توجه به اینکه مقدار مناسب برای آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی 

توان متناسب بودن اند، میهای تحقیق این معیارها در مورد متغیرهای مکنون مقدار مناسبی را اتخاذ نمودهبا یافته

پژوهش را تائید کرد. پس از آزمون مدل بیرونی لازم است تا مدل درونی که نشانگر ارتباط بین متغیرهای  وضعیت پایایی
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ارتباطی بر زیرساخت گردشگری خلاق با کاربرد  -مکنون پژوهش است، ارائه شود. جهت بررسی تأثیر فناوری اطلاعاتی

صورت متغیرهای مکنون و در  مستقل و وابسته پژوهش بهسازی معادله ساختاری واریانس محور متغیرهای رویکرد مدل

مربوط به  T، اعداد روی خطوط، مقادیر 2های عاملی مرتبه اول وارد مدل معادله ساختاری شدند. در شکل قالب مدل

 و 05/0باشد در سطح  96/1بیش از  Tشوند؛ یعنی اگر مقادیر تفسیر می Tهستند و همانند آزمون  6آزمون بوت استرپ

مشخص  2گونه که در شکل همان (.Vinzi et al, 2010معنادار هستند ) 01/0باشد در سطح  58/2اگر مقادیر بیش از 

هستند یعنی  58/2، بالای  گردشگری خلاق گیریشکل هایارتباطی و زیرساخت-بین فناوری اطلاعاتی Tاست، ضرایب 

 (.2شود )شکل تائید می درصد 99ارتباط بین متغیرها در جامعه نمونه با اطمینان 
 

 
 (Zگردشگری خلاق )همراه با ضرایب معناداری  هایختارتباطی  با زیرسا -: مدل ساختاری ارتباط فناوری اطلاعاتی2شکل 

 

یم و غیرمستقیم ضریب مسیر و تائید ارتباط مستقیم بین متغیرها، در ادامه ضریب تأثیر مستق Pو  Tبا توجه به نتایج 

شده بر روی خطوط  اد نوشتهشده است. اعد نیز بررسی گردشگری خلاق هایارتباطی بر زیرساخت -فناوری اطلاعاتی

طوط مربوط خب مسیر است. اعداد روی درواقع ضرایب بتا حاصل از معادله رگرسیون میان متغیرها است که همان ضرای

ها است. بار عاملی مقدار عددی است که میزان شدت رابطه میان یک متغیر پنهان و ها، بارهای عاملی شاخصبه گویه

کند. هرچه مقدار بار عاملی یک شاخص در رابطه با یک متغیر آشکار مربوطه را طی فرآیند تحلیل مسیر مشخص می

کند. بار عاملی موردقبول برای هر متغیر ، آن شاخص سهم بیشتری در تبیین آن سازه ایفا میشودسازه مشخص بیشتر 

داشته و از اعتبار و روایی بالایی  4/0های پژوهش حاضر بار عاملی بیش از است. تمام شاخص 1/0داری و سطح معنی 4/0

ابل ذکر این ق(. نکته 3ا وجود دارد )شکل هبرای سنجش متغیرها برخوردار هستند و همبستگی قابل قبولی بین شاخص

عه کمتر گیری گردشگری خلاق در محدوده مورد مطالهای شکلاست که شاخص طبقه خلاق به عنوان یکی از زیرساخت

مات انجام شده ، اقدا"گروه نخبگان"و  "موسیقی"، "لباس و مد "مورد توجه قرار گرفته است و حتی در مواری از جمله 

گیری شکل در منطقه مورد مطالعه این عوامل حتی بار عاملی منفی گرفته و تاثیرگذاری عکس بر رویباعث شده تا 

موسیقی  بر روی متغیر "طبقه خلاق"در شاخص  Tگردشگری خلاق داشته باشد. همین عامل باعث شده است که مقدار 

 معنادار نشود.باشد و ضریب تاثیرگذاری مستقیم این شاخص بر متغیر وابسته  96/1کمتر از 
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 ردشگری خلاقهای گارتباطی بر زیرساخت -ارزیابی مدل ساختاری تأثیر اطلاعاتی :3شکل 

 

های تزیرساخ و متغیر "محیط خلاق"و  "محصول خلاق" ،"فرآیند خلاق"، "طبقه خلاق"های رابطه بین شاخص

های ختزیرسادرصد از تغییرات در سطح  2/27معنادار و مستقیم است؛ که طبق ضرایب استاندارد،  گردشگری خلاق

 شود.بینی میفرایند خلاق پیش طور مستقیم توسط شاخصنمونه بهگردشگری خلاق 
  

 خت گردشگری خلاقهای تحقیق بر زیرسا: برآورد اثرات کل، مستقیم و غیرمستقیم مؤلفه10جدول 

 قلمتغیر مست
متغیر 

 وابسته

ضریب 

 تعیین

 اثرات کل اثرات غیرمستقیم اثرات مستقیم

 p اثر p اثر P اثر

 هاشاخص

 طبقه خلاق

 زیرساخت

گردشگری 

 خلاق

969/0 

- - 009/0 000/0 009/0 000/0 

 000/0 144/0 - - 000/0 144/0 محیط خلاق

 000/0 572/0 000/0 312/0 000/0 272/0 فرآیند خلاق

 000/0 217/0 - - 000/0 217/0 محصول خلاق

ابعاد 

-اطلاعاتی

 ارتباطی  

 ICT - - 756/0 000/0 756/0 000/0میزان شناخت از 

 ICT - - 505/0 000/0 505/0 000/0میزان کاربرد  

 

، 756/0با در نظر گرفتن اثرات مستقیم و غیرمستقیم، با ضریب   ICTخدمات عد میزان شناخت از، ب10اساس جدول بر

های اصلی پژوهش در سطح اطمینان نمونه داشته است. این ارتباط بین سازهمحیط خلاق در روستاهای  تأثیر بیشتری بر 

رد خدمات عد میزان کاربهمچنین ب (.p > 05/0است ) 05/0کمتر از  Pدرصد به لحاظ آماریِ نیز معنادار است و  95

ICT   بنابراین در روستاهای نمونه داشته است.  های گردشگری خلاقزیرساختی بر اعمدهتأثیر  505/0نیز با ضریب

گردشگری های زیرساختگیری ارتباطی بر شکل-های اطلاعاتیفناوری افزایش شناخت و کاربرد روستاییان از خدمات

شود که مشخص می 2Rمتغیر )وابسته( مدل با ضریب  اثرگذاری نمود.خلاق در روستاهای نمونه کمک زیادی خواهد 

برای  2R، مقدار 10کند. مطابق با جدول را در سه سطح ضعیف، متوسط و خوب اتخاذ می 67/0و  33/0، 19/0مقادیر 

مقدار ملاک، شده است که با توجه به سه  محاسبه 967/0های گردشگری خلاق برابر متغیر فناوری ارتباطی بر زیرساخت

های ؛ بنابراین فرضیه تحقیق مبنی بر اینکه، کاربرد فناوریاستتأثیر متغیر مستقل بر گردشگری خلاق در سطح قوی 

مطالعه داشته است، تائید  منطقه موردهای گردشگری خلاق در زیرساختارتباطی روستایی تأثیر زیادی بر  -اطلاعاتی

 زیرساختدرصد تغییرات  7/96تأثیر معنادار داشته است و گردشگری خلاق  هایزیرساختشود؛ و متغیر مستقل بر می
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 شده است. بینیارتباطی پیش -وسیله سطح کاربرد فناوری اطلاعاتی مطالعه به در منطقه موردهای گردشگری خلاق 

بینی نشان از قدرت پیش 2Qکند. مقدار آمده را تائید می دست های ارزیابی کلیت مدل معادله ساختاری نیز نتایج بهشاخص

به  GOFآمده برای  دست دارد و با توجه به مقدار بهزای پژوهش های درونکنندگی خیلی مناسب مدل در خصوص سازه

ر است و همه ها به مدل برقراشود و بیانگر این است که برازش داده، برازش بسیار مناسب مدل کلی تائید می887/0میزان 

  (.11 ها دلالت بر مطلوبیت مدل معادله ساختاری دارند )جدولشاخص
 

 ارزیابی کلیت مدل معادله ساختاری های: شاخص11جدول 

 SSE/SSO)-(=1 2Q SRMR NFI Communality 2R GOF شاخص

 887/0 967/0 771/0 903/0 084/0 541/0 مقدار

 

 گیریبحث و نتیجه
 دیفزایب روستا مدیریتی و فرهنگی اجتماعی، اقتصادی، ابعاد به را جدیدی هایبخش است قادر روستاییخلاق  گردشگری

لذا لازم است (. McHenry, 2011) کند ایجاد فراملی و ملی مقیاس در روستا پیشرفت برای را جدیدی هایو فرصت

. تحقیق حاضر با این هدف، به تحلیل قراردادی بررس موردگیری گردشگری خلاق را در نقاط روستایی شکل هایزیرساخت

گردشگری خلاق در مناطق هدف گردشگری مناطق روستایی های زیرساختارتباطی بر  -اثرگذاری فناوری اطلاعاتی

نظر روستاییان میزان شناخت آنها از خدمات فناوری  های پژوهش حاضر، ازبراساس یافته استان اصفهان پرداخته است.

( بوده ولی میزان کاربرد خدمات با 3بالاتر از میانه نظری تحقیق )یعنی  55/3باطی در کل با میانگین ارت -اطلاعاتی

در  T، مقدار آماره 3ای با میانه نظری تک نمونه Tکمتر از میانه نظری است. این نتایج با کاربرد آزمون  76/2میانگین 

نظر روستاییان،  همچنین بر پایه نتایج تحقیق، ازقرار گرفت.  دیتائ( مورد  =491/22Tعد شناخت از خدمات )با مقدار ب

 زیرساختدهنده سطح نسبتاً بالای و نشان 15/3گردشگری خلاق در منطقه مورد مطالعه برابر با میانگین های زیرساخت

محیط " ای نیز مشخص کرد که شاخصتک نمونه Tمطالعه است. نتایج آزمون  گردشگری خلاق در روستاهای موردهای 

های زیرساختبرای متغیر  Tبالاترین مقدار را به خود اختصاص داده و مقدار آماره  217/12برابر  Tبا آماره  "خلاق

است. برای آزمودن مدل مفهومی پژوهش و بررسی تأثیر فناوری  88/5گردشگری خلاق نیز بالاتر از میانه نظری و معادل 

داری گری خلاق در منطقه مورد مطالعه، ضمن تائید همبستگی مثبت و معنیگردشهای بر زیرساختارتباطی  -اطلاعاتی

سازی معادلات ساختاری با رویکرد تکنیک حداقل مربعات جزئی این دو متغیر با آزمون همبستگی پیرسون، از فن مدل

(PLS)  افزار آمده از نرم دست است. نتایج به شدهکاربردSmart PLS رونی مدل )مقدار روایی نیز ضمن تائید آزمون بی

بوده و  58/2اصلی پژوهش، بالای  هبین دو ساز Tواگرا و همگرا، آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی( نشان داد که ضرایب 

با در نظر گرفتن اثرات مستقیم و غیرمستقیم،   ICTرابطه معنادار و مستقیم بین دو متغیر برقرار است؛ شناخت خدمات

ی نمونه داشته است. در بین هاسکونتگاهگردشگری خلاق در های زیرساختبیشتری بر  تأثیر ،756/0با ضریب 

گردشگری خلاق های زیرساخت، بیشترین تأثیرگذاری را در 572/0با ضریب  "فرآیند خلاق"های پژوهش نیز شاخص

( مشخص شد 967/0)گردشگری خلاق های زیرساختبرای متغیر  (2Rدارد. در کل با توجه به مقدار ضریب تعیین )

گردشگری خلاق در سطح قوی است؛ بنابراین های بر زیرساخت (ICTارتباطی روستایی ) -تأثیرگذاری فناوری اطلاعاتی

 (ICTارتباطی از طریق فناوری اطلاعات و ارتباطات روستایی ) -توسعه فناوری اطلاعاتیفرضیه تحقیق مبنی بر اینکه، 

درصد تغییرات  7/99شود و مطالعه داشته است، تائید می گری خلاق در منطقه موردگردشهای زیرساختبر تأثیر زیادی 

 بینیروستایی پیش ارتباطی -وسیله کاربرد فناوری اطلاعاتی مطالعه به گردشگری خلاق در منطقه موردهای زیرساخت

(، نیز برازش بسیار مناسب مدل ساختاری تحقیق 887/0)به میزان   GOFآمده برای شاخص دست شده است. مقدار به

 .است( همسو 1401) ( و گرجی کرمساری و همکاران1400) کند که با مطالعات قنبری و همکارانرا تائید می
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خلاق  گیری گردشگریشکلهای زیرساخت تأثیر آن برو  ارتباطات روستایی -نهایتاً اینکه در ارتباط با فناوری اطلاعات

 :شودیمتوصیه  منطقه مورد مطالعه در

تقویت سرویس دهی اینترنت در مناطق روستایی مورد مطالعه که بنا بر اظهار پاسخگویان بسیار کند است و در تمامی  -

 این روستاها بایستی مراکزی از جانب شرکت مخابرت تاسیس و مورد حمایت قرار گیرد.

 هایی جهت بروز کردن اطلاعات ساکنان روستاهمچنین کارگاههای آموزشی و برگزاری کلاس -

 مخابراتی توسط مراجع ذیصلاح دولتی و بخش خصوصی -های ارتباطیگذاری در زیرساختسرمایه -

 

 سپاسگزاری
 های معنوی دانشگاه اصفهان کمال تشکر دارد.نویسنده از حمایت

 

 پی نوشت
1- Pearce 

2- Butler 
3- Doncean 

4- Richards 

5- Smart PLS 

6- Bootstrapp 

 

 حامی مالی

 .بنا به اظهار نویسنده مسئول، این مقاله حامی مالی نداشته است

 سهم نویسندگان در پژوهش

 .های نگارش و تنظیم مقاله حاضر نقش و سهم برابر دارندهمه نویسندگان، در بخش

 تضاد منافع

 .دارند که هیچ تضاد منافعی در رابطه با نویسندگی و یا انتشار این مقاله ندارند)نویسندگان( اعلام مینویسنده 

 

 منابع
موردی  هصنایع خلاق: نمون هپایدار روستایی از طریق توسع هسنجی توسع. امکان1398بیدرام، ماجد، و. و بخشایش، ا.،  ابریشمی، ح.،

 RVT.2020.289507.1069/10.30490  .51-69 ،(88)22 :اصفهان، روستا و توسعهاستان دستی روستاهای منتخب صنایع

جغرافیا و ، های روستایی شهرستان ماهنشان. نقش عوامل طبیعی در آرایش فضایی سکونتگاه1393 ،م. ،جعفری .ر. وع ،استعلاجی

  https://www.sid.ir/paper/503305/fa .40-29(، 10)3 :یمطالعات محیط

های فناوری اطلاعات )مطالعه موردی: یافتگی شاخص. مطالعه تطبیقی سنجش توسعه1395، صبوری، م. و همپانژاد، ا.، .اکبری، م

 https://doi.org/10.22108/sppl.2016.21639 . 96-79(، 3)6 :)جغرافیا(ریزی فضایی استان فارس(، برنامه

: یمورد شناس ییاطلاعات و ارتباطات در توسعه روستا ینقش دفاتر فناور یابی. ارز1399 .،و ،فر یعیرب . وم ی،حضرت م.، ینی،ف ییبابا

 .144-127 ،(16)5 :یامنطقه یشهر یشو آما یاجغراف ،شهرستان زنجان یپشتلوبخش قره 
https://www.sid.ir/paper/236610/fa 

 .ص 134 :تهـران: انتشـارات روناس ، ICTهای توسعه فناوری اطلاعـات و ارتباطـاتاستراتژی. 1385 ،بدرقه، ع.

 .21-28 (،11)3 :هنر و تمدن شرق یران،ا یخلاق شهرها ی. نماد رنگ در برند گردشگر1395 .،بسته نگار، م
  http://www.jaco-sj.com/article_40825.html 
: شهر زنجان(، یخلاق )مطالعه مورد یگردشگر یکردبا رو یشهر یتوسعه گردشگر سنجیو امکان یابی. ارز1394 ،.ا یگدلی،ب

 دانشگاه زنجان. ی،دانشکده علوم انسان ی،گردشگر ریزیو برنامه یاارشد رشته جغرافیکارشناس نامهیانپا

https://doi.org/10.30490/rvt.2020.289507.1069
https://www.sid.ir/paper/503305/fa
https://doi.org/10.22108/sppl.2016.21639
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. تحلیل نقش فناوری اطلاعات و ارتباطات بر کیفیت زندگی روستاییان مطالعه موردی: روستاهای قرن 1392شاهکوهی، ع.ر.، خواجه

 https://www.sid.ir/paper/508371/fa  .120-103(، 7)3 :آباد و اصفهانکلاته، شهر گرگان، آمایش جغرافیایی فضا

 ارشد رشته برنامهنامه کارشناسیریزی راهبردی گردشگری خلاق )نمونه موردی: شهر نایین(، پایان. برنامه1395 ،رباطی انارکی، ع.

 ریزی شهری، دانشکده معماری و شهرسازی، دانشگاه هنر اصفهان.

خلاق  یگردشگر یجادشهر خلاق در ا یهاشاخص یابی. ارز1400 ،ر. یانه،چ یدریح. و ف ،اقدم ییبابا .،ر ی،قربان .،ق ،فرد یمیرح

 .1522-1509 ،(4)53 :یانسان یایجغراف یپژوهشها ،(ی: خویمورد ه)مطالع یشهر
10.22059/JHGR.2021.303752.1008127 

 ههای سرمایاوری اطلاعات و ارتباطات روستایی بر مؤلفهر فن. تأثیر خدمات دفات1393ع.،  زن،آبادی، و. و پاپرستمی قبادی، ف.، علی

 .100-85(، 1)1 :موردی: روستای گودین، شهرستان کنگاور(، راهبردهای توسعه روستایی هاجتماعی روستائیان )مطالع
https://doi.org/10.22048/rdsj.2014.6001 

بندی و اولویت دهی روستاهای استان تهران جهت تبدیل دفاتر پستی روستایی به دفاتر فناوری . رتبه1385ریاحی وفا، ع. و هدایتی، م.ر.، 

 .1-36 (،4)9 :بندی تاکسونومی عددی، روستا و توسعهاطلاعات و ارتباطات با هدف توسعه روستایی و با کاربرد از روش طبقه
https://www.sid.ir/paper/94893/fa 

ها و جایگاه شهر تهران از نظر تحقق مفهوم . تحلیل قابلیت1395زاده، م.، پوراکرمی، م. و سلیمان زنگنه شهرکی، س.، فتوحی مهربانی، ب.،

 https://www.sid.ir/paper/395855/fa  .69-85(، 2)3فضای شهری:  دنیا،  جغرافیا و توسعهیر شهرهای شهر خلاق در مقایسه با سا

استان گلستان،  ینیدر عرصه سرزم ینسرزم یشبر آما یمبتن یبخش گردشگر یو ارائه مدل کاربرد یطرح طراح .1398 .،م یی،سقا

، 18-12 :، دانشگاه گرگاناستان گلستان یو گردشگر دستییعصنا ی،فرهنگ یراثکارفرما اداره کل م
https://civilica.com/doc/511758/ 

گسترش  هبرنده و بازدارندهای پیش. تحلیل عامل1393ابراهیمی، م.ص.، و  سورانی، ف.، کلانتری، خ.، اسدی، ع.، رستمی، ف.، باباجانی، آ.

. 140-125(، 3)1 :آباد، راهبردهای توسعه روستایینجفدر روستاهای بخش مرکزی شهرستان   ICTفناوری اطلاعات و ارتباطات
https://doi.org/10.22048/rdsj.2014.8591 

-278(، 43)12 :دستی با رویکرد توسعه گردشگری، جغرافیاعنوان شهر خلاق صنایع. اصفهان به1393شفیعی، ز.، فرخیان، ف. و میرقدر، ل.، 

258.  https://www.sid.ir/paper/150268/fa 

. سنجش میزان رضایتمندی گردشگران از محصول توریسم با استفاده از مدل 1396 زینلی، ب. و آربونی، ز.، الدینی، ع.، حاضری، ص.،شمس

HOLSAT 659-679(، 3)12های انسانی: ریزی سکونتگاه)مطالعه موردی: روستای کندوان(، مطالعات برنامه. 
https://jshsp.rasht.iau.ir/article_535970.html 

اطلاعات و ارتباطات در توسعه صنعت  ینقش فناور یبررس. 1401 گرجی کرمساری، ع.، رحیمی فرحآبادی، د. و مطهری زاده، م.،

جغرافیا، معماری و  ی، نهمین همایش ملز مطالعات و تحقیقات نوین در حوزهمجاز یگردشگر یمطالعه مورد یگردشگر

 https://civilica.com/doc/1510412شهرسازی ایران، تهران، 

-154(، 9)4 :واحد شوشتر -علوم اجتماعی دانشگاه آزاد اسلامی ،در توسعه روستایی ICT. نقش 1389صرامی ح. و بهاری، ع.، 
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