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Absratct 
Introduction:: The main output of food tourism is the provision of edible products with distinctive flavors that shape tourists’ 

taste preferences and evoke a sense of local uniqueness. Accordingly, various food items such as Bonab Kebab, Baghali 

Ghatogh, and North Kadoo Bareh, Southern Ghalieh Mahi, Tabrizi Koofteh, Kordestan Tarkhineh, Khorasan Bulgur Pilaf, 

Sistan Kashk-e Zard, Lorestan Shani Kovoo, Kermanshah Khoresht-e Khalal, Qazvin Gheimeh Nesar, Esfahan Beryani, Zanjan 

Jaghoor Baghhoor, and many other local dishes possess spatial exclusivity. They are prepared in different parts of the country. 

One notable example of an Iranian food festival is the Mahneshan Trout Cooking Festival in Zanjan Province, held annually 

near the Qezel Ozan River and the ancient Beheshtan Castle, and revolving around the cooking of rainbow trout and its offering 

to tourists by the local community. This event is accompanied by various cultural performances and programs, as well as the 

establishment of local marketplaces. This research aims to explain the role and impact of food-based tourism festivals in identity 

representation and tourism regeneration, with the study’s innovation lying in identifying the underlying structures and 

supportive elements of local festivals that contribute to tourism reproduction. 

Materials and Methods: The present study is applied in terms of its objective and descriptive-interpretive in terms of its nature 

and methodology. Data were collected through questionnaires, observations, and case interviews with visitors (tourists) to the 

Mahneshan Trout Cooking Festival. The sample size, based on convenience sampling, consisted of 75 tourists. The research 

variables included information dissemination, communication and cultural programs, environmental attractions, supporting 

services, and experience, each measured using 35 items. The validity of the research variables was derived from theoretical 

studies by Hall (2013), Mirzaei (2020), Firoozi (2022), Akshoy (2019), Woli (2024), Oort (2019), and Yang (2017). For 

localization, the questionnaire was provided to 15 experts, specialists from the Cultural Heritage and Tourism Organization, 

and university faculty members (in geography, social sciences, and tourism) to assign an importance coefficient from 1 to 9 to 

the research variables and items. A minimum mean score of 5 was considered as the baseline, and items with mean scores below 

5 were excluded from further analysis. Based on expert evaluation, the mean coefficient was 8.3, indicating the study’s validity. 

The collected data were entered into SPSS 27.1, and the data analysis followed descriptive and inferential statistical methods. 

Measures of central tendency and dispersion, Kendall’s Tau correlation model, and stepwise multiple regression were employed 

to assess the relationships between factors of identity representation and tourism regeneration. The reliability of the instrument, 

based on Cronbach’s alpha, was 0.76, indicating a relatively satisfactory level of reliability. 

Results and Discussion: The findings indicate that indicators of local identity representation, as reflected in the organization 

of the local festival (rainbow trout cooking), are above the normal level and are moving toward favorable conditions. The effect 

of the indicators explaining identity representation, at a 95% confidence level, based on the stepwise multiple regression model, 

shows that environmental attractions and communication programs (R² = 0.693) have the greatest impact on identity 

representation. Furthermore, the effect of identity representation indicators on tourism regeneration is relatively uniform, with 

communication programs and supporting services playing a more tangible role. 

Conclusion: The organization of the trout cooking festival in Mahneshan, combined with other tourism elements such as the 

historical Beheshtan Castle, the Qezel Ozan River, and the surrounding mountains and natural pastures, has not diminished the 

core nature of the festival. On the contrary, diversifying environmental attractions has reinforced the central focus of the trout 

cooking festival. The active and professional participation of the local community has contributed to the introduction of 

Mahneshan’s cultural, social, and economic environment, thereby facilitating the representation of local identity. The outcome 

of this process is the regeneration of tourism. 
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 پژوهشیمقاله  

 گردشگری بازتولید ی محلی در بازنمایی هویت وهاجشنوارهنقش 

 )جشنواره طبخ ماهی شهرستان ماهنشان(

  علیرضا دویران

 آموزش جغرافیا، دانشگاه فرهنگیان، تهران، ایران گروه1

 چکیده

ی گردشگران تأثیر گذاشته و حس انحصار محلی در اذائقهر ساختار با طعم انحصاری است که ب خوردنقابلارائه محصول  ،خوراک گردشگری برونداد :مقدمه

ترخینه کردستان، ، یزیتبرکوفتهی جنوب، ماههیقلو کدو بره شمال،  باقلاقاتوقمانند کباب بناب،  خوراکی مختلفی از هانام. به همین دلیل دینمایمآنان ایجاد 

 یهایخوراکزنجان و بسیاری  جغوربغورقیمه نثار قزوین، بریانی اصفهان،  خورشت خلال کرمانشاه، ن،خراسان، کشک زرد سیستان، شانی کوو لرستا بلغور پلو

آلا شهرستان ماهنشان جشنواره طبخ ماهی قزل ی،ایران خوراکهای یکی از جشنواره. شودیمی مختلف کشور طبخ هامکاندیگر انحصار مکانی داشته و در 

. ماهیت اصلی جشنواره مبتنی بر برگزاری مراسم گرددیمو منطقه باستانی قلعه بهستان برگزار  اوزنقزلجاورت رودخانه م در هرسالهاست که  استان زنجان

. این شودیمی محلی همراه هابازارچهمتنوع و برپایی  هایبرنامهآلا و عرضه آن به گردشگران توسط جامعه محلی است که همراه با مراسم و طبخ ماهی قزل

نوآوری . گردشگری را تبیین نماید بازتولیدبازنمایی هویتی و  در خوراکی گردشگری مبتنی بر هاجشنوارهر این هدف استوار است که نقش و اثر پژوهش ب

 .شودیمساز گردشگری را سبب بازتولیدی محلی است که اثر آن در هاجشنواره بانیپشتپژوهش در شناخت ساختارها و عناصر 

، مشاهده و نامهپرسشبر مبنای  هادادهروش گردآوری  .تبیینی است -و روش توصیفی ماهیت نظر هدف کاربردی و از نظر وهش حاضر از پژ: هاروشمواد و 

گردشگر بوده است.  75، در دسترس گیرینمونه. حجم نمونه بر اساس باشدیمطبخ ماهی ماهنشان  جشنوارهگردشگران( ) مصاحبه موردی از بازدیدکنندگان

گویه مورد سنجش قرار  35ی محیطی، خدمات پشتیبان، تجربه که در قالب هاجاذبهی ارتباطی و فرهنگی، هابرنامهرسانی، یرهای پژوهش شامل اطلاعمتغ

(، 2019) (، اکشوی1401) (، فیروزی1399) (، میرزایی2013) ی هالهاپژوهشو  هاهینظرروایی متغیرهای پژوهش حاصل مطالعات نظری بر مبنای . گرفت

 یفرهنگ راثیم نن و متخصصان سازماسانفر از کارشنا 15در اختیار  نامهپرسشآن،  یسازیبوم( بوده است که برای 2017) ( و یانگ2019) (، اورت2024) وُلی

ی پژوهش ضریب اهمیت از یک هاهیگوقرار گرفت تا نسبت به متغیرها و  (ی جغرافیا، علوم اجتماعی، گردشگریهارشتهدر ) و گردشگری و اساتید دانشگاهی

بوده است از فرایند بررسی کنار گذاشته شد.  5که میانگین نظرات کمتر از  ییهاسؤالدر نظر گرفته شده و  5ارائه دهند. سطح پایه حداقل امتیاز میانگین  9تا 

شده  ی گردآوریهاداده. باشدیممطلوبیت اعتبار پژوهش  دهندهنشانبه دست آمد که  3/8در نتیجه ارزیابی نظرات متخصصان، میانگین ضرایب حاصل برابر با 

ی تمرکز و پراکندگی، مدل هاشاخصداده منطبق بر روش آمار توصیفی و استنباطی استفاده گردید.  وتحلیلتجزیهپیاده شده و از الگوی  Spss27.1 افزارنرمدر 

را شکل داده است.  هادادهگردشگری ساختار تحلیل  بازتولیدجش ارتباط بین عوامل بازنمایی و گام برای سنبهو رگرسیون چندمتغیره گام کندال تاوارتباطی 

 مطلوب پایایی است. نسبتاًشرایط  دهندهنشانآمده که دستبه 76/0پایایی ابزار حاصل آماره آلفای کرونباخ 

آلا( از حد نرمال بالاتر بوده و به برگزاری جشنواره محلی )طبخ ماهی قزل ی بازنمایی هویت محلی به واسطههاشاخص دهدیمنشان  هاافتهی :نتایج و بحث

گام نشان بهدرصد با مدل رگرسیون چندمتغیره گام 95بازنمایی هویتی در سطح اطمینان  کنندهنییتبی هاشاخص. اثر کندیمسمت شرایط مطلوب حرکت 

ی بازنمایی هاشاخص( بیشترین اثرگذاری را در بازنمایی هویتی دارند. از طرفی اثر R2 :693/0دار )ی ارتباطی با مقهابرنامهی محیطی و هاجاذبهنقش  دهدیم

 است. ترملموس بانیپشتی ارتباطی و خدمات هابرنامهبین نقش بازتولید گردشگری به طور نسبی یکسان بوده که دراین در

 هاکوهقلعه تاریخی بهستان، رودخانه قزل اوزون،  مانند در ترکیب با سایر عناصر گردشگریطبخ ماهی در شهرستان ماهنشان برگزاری جشنواره  گیری:نتیجه

. کرده استتقویت ه طبخ ماهی را جشنوار ی، محوریتی محیطهاجاذبهی سازمتنوعبلکه با  نکرده است، رنگکمماهیت اصلی جشنواره را  تنهانه و مراتع طبیعی

. نتیجه این نمایدمیبازنمایی هویت محلی را ماهنشان شده و شناساندن محیط فرهنگی، اجتماعی و اقتصادی  منجر به، ی جامعه محلیاحرفهحضور فعال و 

 .استبازتولید گردشگری  عملکرد

 جشنواره، طبخ ماهی، بازنمایی، تکرارپذیری، ماهنشان های کلیدی:واژه
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 مقدمه
ساختارهای گردشگری،  یسازادهیپی، اجتماعی و محیطی است که هر پهنه و مکان آن برای ایران کشوری با تنوع فرهنگ

کشش جغرافیایی دارد. رویدادهای محلی نمودی از گردشگری فرهنگ در جغرافیایی مکانی است که مفهوم آن در قالب 

یک جامعه و مکان  فردمنحصربه یهایژگیو کههستند  یفرهنگ ادیدرونوعی  ،هاجشنواره هویت یافته است. هاجشنواره

 ژهیوبهی جذاب برای گردشگران در نواحی مختلف هاکنش(. این رویداد یکی از Zhang et al., 2019) کنندیم برجسته را

(. رویدادی که در آن ضمن معرفی فرهنگ، هویت و Gun & Var, 2020:128) نواحی با بافت محلی روستایی است

(. یکی از محصولات مهم این Tkaczynski et al., 2020) فرهنگ و اجتماع محلی نیز استمحصول، قادر به حفاظت از 

نقش  تواندیمی بسترهای گردشگری محلی است که ریگشکلنوع رویداد نمایش فرهنگ و هویتی است که نتیجه آن 

 رغمیاین موضوع علرچه (. گKhademi et al., 2023مهمی در توسعه پایدار اقتصادی و اجتماعی جوامع داشته باشد )

که  دهدیمیی نشان هاجشنوارهی برگزاری چنین هاتجربه حالنیباا کمتر موردتوجه قرار گرفته است وضوح و ضرورت

پاسخگوی بسیاری از نیازهای جامعه و گردشگرانی است که تجربه زیست، با خانواده بودن، آموزش، یادگیری، استراحت، 

(. Mainolfia & Marino, 2018) وده و انگیزه سفر مجدد به مقصد را بهبود بخشیده استتفریح، خرید، لذت را کسب نم

 ،برنامهدر  حاضر گردشگران نمیادر  مثبت احساسی تجربهو  جمعی حس دیجاا طریقاز  توانندیممحلی  یهاجشنواره

از  بخشیو  نمایند تجربه بیشترا ر هشددیا چرخه ستاممکن  ،همچنین. هندد ارقر ریتحت تأثرا  هاآن یدارفاو و ضایتر

 (.Sanobar et al., 2020: 35) باشندها جشنواره فهد زاربا

ی انسان به طلبتنوعمحلی است که به دلیل نیازها و  خوراکی فرهنگی، جشنواره مبتنی بر هاجشنوارهیکی از انواع 

ی خوراک، ضمن معرفی محصولات و هاجشنوارهی اخیر وسعت گرفته است. گردشگری مبتنی بر هاسال، در خوراک

ساز گردشگری را سبب بازتولید جیتدربهمحلی، تأثیر مثبتی بر رضایت و جذب گردشگران داشته و  خوراکی طبخ هاوهیش

 1یگاسترونوماست که با نام  خوراک. این نوع گردشگری علم ارتباط فرهنگ محلی با (Silva et al. ,2020) شودیم

با طعم انحصاری است که بر  خوردنقابلاین نوع گردشگری ارائه محصول  برونداد (.Hong et al., 2015) شودیم شناخته

ی هانام. به همین دلیل است که دینمایمی گردشگران تأثیر گذاشته و حس انحصار محلی در آنان نیز ایجاد اذائقهساختار 

ترخینه کردستان، ، یزیتبرکوفتهی جنوب، ماههیقلشمال، و کدو بره  باقلاقاتوقمانند کباب بناب،  هاخوراکمختلفی از 

زنجان و بسیاری  جغوربغورخراسان، کشک زرد سیستان، شانی کوو لرستان، قیمه نثار قزوین، بریانی اصفهان،  بلغور پلو

 .شودیمی مختلف کشور طبخ و عرضه هامکاندیگر انحصار مکانی داشته و در  یهاخوراک

حضور و خدمات  ،از معرفی ،ی مرتبط با آنهارساختیزی گردشگری است، هاجشنوارهاین نوع  آنچه ضعف وجودنیباا

های . یکی از جشنوارهشودیمپشتیبان گردشگری است که ساختار کمی و کیفی آن منجر به توقف یا بازتولید گردشگری 

در مجاورت رودخانه  هرسالهست که آلا شهرستان ماهنشان استان زنجان، ادر ایران جشنواره طبخ ماهی قزل خوراک

آلا و عرضه آن . ماهیت اصلی جشنواره مبتنی بر طبخ ماهی قزلگرددیمو منطقه باستانی قلعه بهستان برگزار  اوزنقزل

، رسانیاطلاعضعف  است.ی محلی همراه هابازارچهمتنوع و برپایی  یهابرنامهبه گردشگران است که همراه با مراسم و 

برخورداری این شهرستان از مزارع متعدد پرورش  رغمعلیتوجه به خدمات کمی و کیفی منجر گردیده است  پشتیبانی و

طبیعی و انسانی این  یهاجاذبهاز و  ماهی، منابع طبیعی و آثار تاریخی متعدد نتواند پذیرای گردشگران زیادی گردیده

ی چندین جشنواره در این منطقه از جمله جشنواره ماهی اخیر برگزار یهاسالنگردد. در  مؤثری یبرداربهرهشهرستان 

آن توسعه  تبعبهبازنمایی هویتی و  بوده و توانسته است به طور نسبی مؤثرگردشگری منطقه  یهاجاذبهاندکی بر معرفی 

 شود. سازسببگردشگری را 

گردشگری  بازتولیدی هویتی و در بازنمای خوراکمبتنی بر محلی ی هاجشنوارهنقش و اثر  تبیین باهدفاین پژوهش 

پژوهش حاضر بر این ساختار بنیان نهاده شده است که نقش عوامل بازنمایی هویت محلی  سؤال انجام شده است.
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گردشگری چگونه بوده، اثر و همبستگی این  بازتولیددر جشنواره طبخ ماهی ماهنشان( ) خوراکگردشگری مبتنی بر 

 چگونه کارکرد یافته است؟تان ماهنشان شهرس عوامل در بازنمایی هویت محلی

تجربه نمودن آشپزی و  قصدبهکه  گرددیبرمی جهانگردانی المللنیببه سفرهای  خوراکریشه گردشگری مبتنی بر 

گردشگری  1998. لانگ یکی از اولین محققانی است که در سال کردندیممختلف سفر  یهاخوراکدریافت رنگ و طعم 

ی هافرهنگی محلی هایدنینوشو  یهاخوراکاز طریق  خواستندیمزی را برای گردشگرانی که و آشپ خوراکمبتنی بر 

(. در علوم جغرافیایی این ویلبر است Balderas-Cejudo et al., 2019 and Sukenti, 2014) دیگر را بشناسند ابداع نمود

مانند )ی قومیتی هارستورانمختلف در  هاگفرهنو  هاتیمل وپزپختی هاوهیشرا به مفهوم رواج  خوراککه گردشگری 

و غیره( با وابستگی به ریشه قلمرو سرزمینی و جغرافیای فرهنگی مطرح  هاییقایآفر، هاییایاسپان، هاییایتالیارستوران 

 کخوراهای دیگر از طریق طعم و تجربه دهند تا با فرهنگهای قومی به مردم امکان میستوران. به عقیده وی رکندیم

ی مقصد، مواد هایژگیو(. از نظر الیس عامل اصلی انگیزه سفر در این نوع گردشگری مزه، Zelinsky, 1985آشنا شوند )

(. دی جانگ و وارلی Ellis et al., 2018) ی جامعه محلی استهاتیظرفمرتبط با دارایی و  خوراکیو تولیدات  خوراکی

 (.Jong & Varley, 2017) دانندیم خوراکلی برای توسعه گردشگری محلی را عام خوراکیگفتمان اعتماد و حمایت از 

 یهاخوراککند. گردشگران با انتخاب عنوان نماد تمایز اجتماعی و فرهنگی عمل میبه خوراکبه عقیده جان بوردیو 

می مانند (. وی با طرح مفاهیEverett, 2019خاص و بومی، در واقع در حال بازتولید جایگاه فرهنگی خود هستند )

کند. فرهنگی تحلیل میعنوان کنشی فرهنگی و میانعنوان یک شیء مصرفی، بلکه بهفقط بهرا نه خوراکی مزه هامنظره

ریچاردز با الهام (. Everett, 2015در سفر، بخشی از ساخت هویت و درک مکان است ) خوراکدهد که تجربه او نشان می

خاص،  یهاخوراکدهد که گردشگران با انتخاب کند. او نشان میفرهنگی تحلیل می عنوان سرمایهرا به خوراکاز بوردیو، 

با تمرکز بر بازارهای نوظهور، نقش . دکسیت (Richards, 2018در حال بازنمایی هویت و تمایز اجتماعی خود هستند )

ر مهم و اساسی دانسته در توسعه گردشگری بسیا های گردشگریگذاریمیراث آشپزی، مشارکت جوامع محلی و سیاست

 (.Dixit, 2019) داردیمو لازمه توسعه پایدار گردشگری بیان 

فرایندهای گفتمانی و بازنمایی  جهینتاستوارت هال، هویت فرهنگی نه یک جوهر ثابت، بلکه فرهنگی  2نظریه بازنماییدر 

بازنمایی متکی به زبان و  هدارد ک دعتقاا ل(. هاHall, 1997) دهدیمو به آن معنا  سازدیمبازنمایی واقعیت را  است.

 اردند دجوو پیشین یجوهرو  صیلا هویت چ(. هیHall, 2013) شودیمکه از طریق چارچوب گفتمانی تولید  باشدیممعنا 

 ارقر بازنمایی منظادرون  همیشه هویت .ستا بازنمایی نوعیو  یتروا یک همیشه د. هویتـباش بازنمایی دهالوـش هکـ

بر تمرکز  یاست؛ ولاز برساخت اجتماعی  برخاستهدر فرهنگ گردشگری گرچه  بازنمایی (.Sadeghi et al., 2020) دارد

. شودیموجود نداشته یا بسیار ضعیف نمایش داده  ذاتاًی جغرافیایی هاپهنهاین دارد که هویت و فرهنگ گردشگری 

ها طریق تعاملات انسانی، زبان، گفتمانکه  رسدیمتوسعه این هویت و فرهنگ زمانی به مرحله دعوت، نمایش و صدور 

 شده و توسعه یابد.و نهادهای اجتماعی ساخته 

کنند که از عمل می« های فرهنگیمتن»عنوان های شفاهی بهلباس، موسیقی و روایت ،خوراکهای خوراک، در جشنواره

ها صرفاً رویدادهای تفریحی نیستند، بلکه نوارهجشبه همین دلیل  شودها هویت محلی بازنمایی و بازتولید میطریق آن

ی هاپهنهوُلی خوراک در اکثر  دهیعق(. به Getz, 2010های مسلط هستند )ابزارهایی برای بازنمایی هویت، قدرت و گفتمان

ایز در ارتباط پیوند و تم. کندیمرا هم متمایز  هاآنیا  دهدیمجغرافیایی ماهیتی اجتماعی داشته و افراد را به هم پیوند 

با چیزی است که خورده شده و نمادی قدرتمند برای ایجاد هویت است. به همین دلیل انسان همان چیزی است که 

، منبع هویت، یخوراک(. در واقع فرهنگ Volli, 2024) دینمایمی ایجاد بخشتیهوو در فرایند خوردن هویت و  خوردیم

انعکاسی از رفتار، روابط اجتماعی و فضایی برای  یخوراکو عادات  و طبیعی هر جغرافیایی بوده یفرهنگ راثیم

 (.Mirzaei, 2023) است هاارزشی گذاراشتراک
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متعدد و متنوعی انجام یافته است که ساختار  یهاپژوهش ،هاجشنوارهدر موضوع مرتبط با گردشگری رویداد محور مانند 

اخیر مرتبط با  یهاسالموضوعی  یهاپژوهش. از جمله شدبایماصلی آنان منطبق بر معرفی و تبیین رویدادی 

در مازندران اشاره کرد  خوراکگردشگری  یهاجاذبهتحلیل فضایی با عنوان  یبه پژوهش توانیم خوراکهای جشنواره

بر مراکز برای استقرار مراکز نظارت  نیترمناسبکه با استفاده از رویکرد تحلیل شبکه به این نتیجه دست یافت که 

شهرستان بابل و آمل  ،مراکز اطلاعات و هدایت گردشگران در شرق استان سیتأسو  خوراک گردشگری کیفیت خدمات 

بررسی و تحلیل عوامل مؤثر بر در پژوهشی دیگر با موضوع (. Tahmasebi, 2021) است شهرستان چالوس ،و در غرب آن

به این نتیجه  تحلیلی و پیمایشی-وصیفیبا استفاده از روش ت در خیابان انوشه شهر اهواز خوراک توسعه گردشگری 

کمترین اثرگذاری  عوامل شخصیتی بیشترین و خوراک در گردشگری  فرهنگیثر متغیرهای محیطی و دست یافت که ا

 شهرها ینیکارآفر یهافرصت نشیخوراک در آفر یگردشگر ریتاثبا عنوان  یامطالعهدر .(Firoozi, 2022) است را داشته

 یهافرصتبر خلق  گردشگری خوراکتأثیرپذیری که  این نتیجه حاصل شده استو کیفی با استفاده از روش کمی 

 عمومی بوده است ونقلحملاداری و  ،تجاری-یفرهنگ ،سیاحتی-پذیرایی ،کارآفرینی به ترتیب از چهار مؤلفۀ اقامتی

(Nasiri Hendehkhaleh, 2023).  رضایت از بازاریابی واقعیت افزوده بر قصد سفر  ،اثر زیباشناسیبا عنوان   یامقالهدر

روش کاربردی مبتنی بر همبستگی به این نتیجه  کارگیریبهبا  شهر تهران( موردمطالعه) خوراک در برند گردشگری 

رابطه وجود داشته  خوراک که بین رضایت از واقعیت افزوده و تجربه اجتماعی مشترک در گردشگری  ه استیافت دست

 (.Shirmohammadi, 2024) باشندیم اثرگذارو بر یکدیگر 

های کشور که رسیدند یافتهی با موضوع بازاریابی آشپزی و گردشگری حلال با استفاده از روش پیمایشی به این امطالعهدر 

حلال گردشگران مسلمان زیادی را جذب  یهاخوراکتایلند با ترویج و ارائه  ،مالزی ،کره ،جنوب شرقی آسیا مانند ژاپن

ی گردشگری چند حس تجربهمثابه های خوراک بهجشنواره ی با عنوانامقالهدر  (.Yousaf & Xiucheng, 2018) اندکرده

عنوان رویدادهای های خوراک را نه فقط بهجشنوارهکه  رسدیمبه این نتیجه  با استفاده از روش پدیدارشناسی پرداخته و

 دیمنبدن ،کنند. این رویدادها بستری برای تعامل فرهنگیمحور تحلیل میعنوان فضاهای تجربهبلکه به ،خوراکمصرف 

در برندسازی مقاصد  کخورای هاجشنوارهی با عنوان نقش امقالهدر . (Everett, 2019) و ساخت حس مکان هستند

محور اصلی رقابت در جذب  خوراکی هاجشنوارهتبیینی به این نتیجه رسیدند که  - آشپزی با استفاده از روش توصیفی

تحلیل رفتار در پژوهشی با عنوان  (.Yang et al., 2020) گردشگر در مقاصد گردشگری کشورهای مختلف است رشیپذو 

پس از با استفاده از مطالعات سیستماتیک به این نتیجه رسیدند که  پس از کروناهای خوراک گردشگران در جشنواره

های اصیل و مبتنی بر تعامل اجتماعی هستند. جشنواره ،های ایمنگردشگران به دنبال تجربه ،19-گیری کوویدهمه

 (.Sujood et al., 2024) کندیبه بازسازی اعتماد گردشگران کمک م ،خوراک با طراحی مجدد فضاها و استفاده از فناوری

صرفاً یک ماده مصرفی نیست، بلکه  خوراکهای خوراک، جشنوارهگفت در  توانیمچارچوب و پیشینه نظری  به توجه با

کند. ها و حافظه جمعی را بازگو میداستانی از اقلیم، طبقه اجتماعی، آیین خوراکحامل معنا، تاریخ و روایت است. هر 

شوند بخشی به ساکنان محلی و ارتقاء گردشگری مکان منجر میاند که این رویدادها به هویتن دادههای نیز نشاپژوهش

(Aksoy, 2019به .)عنوان به جشنواره خوراک گیلان( ها )مثل جشنواره گل محمدی کاشان یاجشنواره عنوان مثال

در گردشگری منطبق بر برگزاری  هددیمنشان  یانهیشیپمطالعات . کنندای برای نمایش فرهنگ عمل میصحنه

 واسطهبهمحصول ارائه شده در محل صورت پذیرفته و بازنمایی آن نیز  واسطهبهخوراک انتقال هویت مکانی  یهاجشنواره

فرهنگی، خدمات پشتیبان در ذهن گردشگری  هایبرنامهطبیعی و تاریخی،  یهاجاذبهورسوم، ، آدابرفتار نمایش زبان،

نمود. در صورت ضعف در انتقال هویت  جستجودر آینده گردشگری منطقه  توانیمبرونداد این انتقال را  .بنددیمنقش 

این  بر مکرر گردشگری را موجب خواهد شد. بازتولیدمکانی منجر عدم توسعه گردشگری و در صورت انتقال مطلوب 

ی محلی است که هاجشنواره بانیپشتاصر شناخت ساختارها و عن هاپژوهشنوآوری پژوهش در مقایسه با سایر اساس 

 آمده است. 1مدل مفهومی چنین الگویی در شکل گردشگری را تبیین نماید.  بازتولیدهویت محلی و  ییبازنمااثر آن 

https://www.sid.ir/search/paper/گردشگری%20غذا/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/عوامل%20فرهنگی/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/عوامل%20فرهنگی/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/گردشگری%20خوراک/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/گردشگری%20خوراک/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
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 (1404پژوهش،  یهاافتهیمنبع: ) گردشگری بازتولیدهویت و بازنمایی  یمفهوم. مدل 1شکل 

 هامواد و روش

 موردمطالعهمحدوده 
ی هااستان مجاورتدر ، هزار نفر در نیمه جنوب و جنوب غربی استان زنجان 40 بربالغ یتیجمعرستان ماهنشان با شه

 217سکونتی این شهرستان ماهیت روستایی داشته و دارای  غالب آذربایجان غربی و کردستان واقع گردیده است. بافت

ی ماهنشان هابخشعنوان مرکز هزار نفر به 6حدود  تیجمعبا  هرکدامدهستان است. دو شهر ماهنشان و دندی  5روستا و 

ی کشاورزی، دامداری و صنایع مبتنی بر معادن سرب و روی امنطقهشهرستان ماهنشان  .شوندیمو انگوران شناخته 

ی قوزلو، ی رنگی، مناطق عشایری قارقالان، روستای پلکانهاکوهی طبیعی و تاریخی مانند هاجاذبهاست که دارای آثار و 

، رودخانه ، دربند قاطرچیانگوران، تپه تاریخی قلعه جوق وحشاتیحی جن، دریاچه شورگلی پری، منطقه هادودکش

آلا اوزن محلی برای پرورش ماهی قزلحاشیه رودخانه قزل. اوزن، مزارع پرورش ماهی و قلعه تاریخی بهستان استقزل

منجر به  نگر ،آلا به لحاظ طعمماهی قزل فردمنحصربه یژگیو. ه استهویت یافتمزارع متعدد پرورش ماهی  بااست که 

آلا ی مجاور شده است. جشنواره طبخ ماهی قزلهااستانصادرات آن به  و آلااهمیت این منطقه در تولید ماهی قزل

. برگزاری این رددگیمروستای بهستان و ایل بلاغ( برگزار ) اوزن و قلعه تاریخی بهستانمجاورت رودخانه قزل هرساله

یی جشنواره با سه اثر افزاهماوزن و مزارع پرورش ماهی منجر به قلعه تاریخی بهستان، رودخانه قزل مجاورتجشنواره در 

ی این رویداد هاجاذبهکه بر  گردیدهاوزن، مزارع پرورش ماهی( قزل رودخانهقلعه بهستان و ) تاریخی و طبیعی و اقتصادی

در فهرست رویدادهای ملی کشور  1404ی چهارمین دوره در بهار سال برگزاراین جشنواره با  (.2)شکل  افزوده است

 ثبت شده است.
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 (1404پژوهش،  یهاافتهی)منبع:  شهرستاننقشه موقعیت جشنواره طبخ ماهی در  .2شکل 

 پژوهش روش
بر مبنای  هادادهگردآوری  روش .تبیینی است -توصیفی ماهیت و به لحاظ کاربردی به لحاظ هدف  پژوهش حاضر

. باشدیمگردشگران( رویداد طبخ ماهی شهرستان ماهنشان ) ، مشاهده و مصاحبه موردی از بازدیدکنندگاننامهپرسش

نامشخص بودن تعداد و همچنین محدودیت دسترسی  به توجه باگردشگران ورودی به جشنواره بوده که  ،جامعه آماری

گردشگر بوده است. متغیرهای پژوهش شامل  75 ،در دسترس گیرینمونهاساس  حجم نمونه بر ،پژوهشی به آنان

 35تجربه که در قالب و خوشایندی  ی محیطی، خدمات پشتیبانهاجاذبهی ارتباطی و فرهنگی، هابرنامهرسانی، اطلاع

و  هاهیرنظروایی متغیرهای پژوهش حاصل مطالعات نظری بر مبنای (. 1جدول ) گویه مورد سنجش قرار گرفت

 ( و یانگ2019) (، اورت2024) (، وُلی2019) (، اکشوی1401) (، فیروزی1399) (، میرزایی2013) ی هالهاپژوهش

 راثیم نو متخصصان سازما انکارشناسنفر از  15در اختیار  نامهپرسشآن،  یسازیبوم( بوده است که برای 2017)

قرار گرفت تا نسبت به  (جغرافیا، علوم اجتماعی، گردشگری یهارشتهدر ) و گردشگری و اساتید دانشگاهی یفرهنگ

در نظر گرفته شده  5ارائه دهند. سطح پایه حداقل امتیاز میانگین  9ی پژوهش ضریب اهمیت از یک تا هاهیگومتغیرها و 

بی نظرات بوده است از فرایند بررسی کنار گذاشته شد. در نتیجه ارزیا 5که میانگین نظرات کمتر از  ییهاسؤالو 

ی هاداده. باشدیممطلوبیت اعتبار پژوهش  دهندهنشانبه دست آمد که  3/8متخصصان، میانگین ضرایب حاصل برابر با 

داده منطبق بر روش آمار توصیفی و استنباطی  وتحلیلتجزیهپیاده شده و از الگوی  Spss27.1 افزارنرمشده در  گردآوری

گام برای سنجش بهو رگرسیون چندمتغیره گام کندال تاوراکندگی، مدل ارتباطی ی تمرکز و پهاشاخصاستفاده گردید. 

متغیرها حاصل را شکل داده است. پایایی  هادادهگردشگری ساختار تحلیل  بازتولیدارتباط بین عوامل بازنمایی و 

 یی است.مطلوب پایا نسبتاًشرایط  دهندهنشانکه  بوده 76/0 با مقدار آلفای کرونباخ کارگیریبه
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 و بحثنتایج 

پژوهش،  یهاافتهی)منبع:  کرونباخ( یآلفابه ضریب پایایی ) و باز تجدید گردشگری بازنمایی هویت یهاهیگو. متغیرها و 1جدول 

1404) 
 آلفای کرونباخ() پایایی هاهیگو تعداد گویه هاشاخص

، درون جشنواره، معرفی هایورود، مسیر، مبدأدر  رسانیاطلاعکیفیت و کمیت  8 رسانیاطلاع

 هارسانهبعدی، عملکرد  یهاتداوم، یرساناطلاع، وجود شبکه هاجاذبه

650/0 

، آموزش طبخ، ورسومآدابمعرفی، حضور مدیران، ارتباط جامعه محلی، ، تنوع اجرا 8 فرهنگی -ارتباطی  یهابرنامه

 گردشگرانحلی، تعامل با م رفتار

670/0 

، یدستعیصناو نمایش، حفظ و مرمت، محصول محلی،  ، معرفیهاجاذبهکیفیت  6 (محیطی) دیدنی یهاجاذبه

 بومی ورسومآداب

842/0 

امنیت و ایمنی،  ،ونقلحملاسکان، بهداشت طبخ ماهی،  ،پذیرایی ،فضای فیزیکی 9 خدمات پشتیبان

 راهنمای گردشگری، مدیریت زمان و مکان، خدمات درمانی و بهداشتی

721/0 

 یهاجاذبهانحصار تجربه طعم، انحصار طبخ ماهی، تجربه بازدید از آثار محیطی،  6 تجربه خوشایندی

 تجربه محصول محلی، رضایت، رامونیپ

790/0 

و گردشگری استان زنجان، جشنواره طبخ ماهی باهدف معرفی  یفرهنگ راثیمی دریافتی از سازمان هادادهبر اساس 

برگزار گردیده و با شناسایی  1400ی محلی از سال هاتیظرفقلعه بهستان و معرفی ویژه ی گردشگری ماهنشان بههاجاذبه

که برای دیدن  دهدیمی نشان شناختتیجمعی حاصل از مطالعات هاافتهاست. ی افتهیتوسعه هرسالهنقاط قوت و ضعف 

ه ماهیت زمانی، جامعه هدف آن ب توجه با عمدتاًکه  ندینمایممراجعه گردشگر هزار نفر  5حدود  روزهیک این جشنواره

. باشدیمزنجان، گیلان، آذربایجان غربی، تهران، البرز، قزوین، کردستان  جوارهمی هااستانو  هاشهرستان رندهیدربرگ

که در مسیر گذر از  شودیمی دوردست مانند یزد، کرمان، سمنان نیز مشاهده هااستانگردشگران موردی از  حالبااین

میانگین  دهدیمی حاصل از مطالعات نشان هاافته. یندینمایمی دیگر از این جشنواره دیدن هاشهرستانه این شهرستان ب

 90. بیش از اندافتهخانوادگی در جشنواره حضور ی صورتبه عمدتاً بوده که  سال 45گردشگران( ) سنی جامعه نمونه

که  اندبودهنجان، قزوین، میانه، رشت، کرج و تهران از شهرهای اطراف مانند، دندی، تکاب، بیجار، ز گردشگراندرصد 

دارای شغل آزاد یا کارمند دولت بوده و با وسیله شخصی  عمدتاً . جامعه نمونه باشدیمبین سهم بومیان استان بیشتر دراین

 .اندافتهیخانوادگی در محل جشنواره حضور  صورتبهو 

میزان رضایت کلی گردشگران از حضور در محیط جشنواره حدود  دهدیمی تمرکز و پراکندگی نشان هاآمارهی هاافتهی

 با کمترین مقدار وضعیت رو به نامطلوب مبدأرسانی جشنواره در بین شاخص اطلاعدرصد ارزیابی شده است که دراین 74

تجربه محیط ی ارتباطی و فرهنگی جشنواره و شاخص خوشایندی هابرنامهو شاخص  ((3مقدار ) کمتر از حد تراز پایه)

دارند.  هاشاخصمطلوبیت بیشتر در مقایسه با سایر  11/4و  17/4با قدرت کششی به بالای منحنی تراز و مقادیر میانگین 

حول میانگین بوده و از همگنی نسبی برخوردار است. بدین  هادادهبه مقادیر واریانس و انحراف معیار، پراکندگی  توجه با

 دهندهنشانبه گویه و متغیرها دارای تجانس نسبی و نزدیک به هم بوده است. این مهم  دهندگانپاسخکه نگاه  گونه

رویکرد یکسان گردشگران به متغیرهای بازنمایی در جشنواره طبخ ماهی است. مقادیر چولگی و کشیدگی، شکل و توزیع 

مقادیر چولگی و کشیدگی و خطای  به توجه با. نمایدمیتعیین را و نرمال بودن آن  هادادهنسبت به میانگین  هاداده

رسانی که دارای چولگی و کشیدگی مثبت متغیر اطلاع جزبهمتغیرها نسبت . باشدیمنرمال  هادادهحاصل از توزیع 

ی ارتباطی هابرنامهمتغیر  یدگیکشبین در مابقی متغیرها دارای کشیدگی و چولگی منفی بوده که دراین باشندیم

از محور  هادادهتوزیع  ارتفاعبیشترین  294/0رسانی با مقدار و شاخص اطلاع ارتفاعکمترین  -378/1فرهنگی با مقدار 

بیشترین  -320/0با مقدار چولگی  خوراکی دیدنی محیط گردشگری طبخ هاجاذبه دهدیمنشان  هاافتهتقارن را دارد. ی

. باشدیمی بیشترین چولگی به سمت راست را دارا رسانچولگی به سمت چپ را دارا بوده که این آماره در متغیر اطلاع

نظرات گردشگران با اختلاف حداقل، دارای چولگی  دهدیمنشان  هاشاخصدر کلیت مقادیر چولگی و کشیدگی مجموع 
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 طوربه هادادهگفت  توانیم. لذا باشدیمو کشیدگی منفی بوده که نسبت این کشیدگی و چولگی از خط تقارن کمتر 

 (.3شکل  و 2جدول ). اندشدهحول میانگین و خط تقارن پراکنده نسبی در 

 (1404های پژوهش، منبع: یافته)طبخ ماهی گردشگری  دیبازتولو ی تمرکز و پراکندگی نماگرهای بازنمایی هویت هاشاخص. 2جدول 
 ضریب مجموع مجموع ی تجربهخوشایند خدمات پشتیبان دیدنی یهاجاذبه ارتباطی و فرهنگی یهابرنامه رسانیاطلاع آماره

 100 75 75 75 75 75 75 فراوانی

 درصد 8/73 69/3 11/4 32/3 93/3 17/4 94/2 میانگین

 - 01/0 024/0 031/0 037/0 021/0 029/0 اختلاف متوسط

 - 12/0 21/0 26/0 32/0 18/0 25/0 انحراف معیار

 - 01/0 045/0 070/0 103/0 032/0 064/0 واریانس

 - -32/0 -233/0 -218/0 -320/0 -101/0 917/0 چولگی

 - 28/0 28/0 28/0 28/0 28/0 40/0 خطای چولگی

 - -28/0 -865/0 -132/1 -306/1 -378/1 294/0 کشیدگی

 - 55/0 55/0 55/0 55/0 55/0 55/0 خطای کشیدگی

 
 (1404ی پژوهش، هاافته)منبع: ی اهنشان. رادار تارعنکبوتی مقدار پایه و نماگرهای بازنمایی جشنواره طبخ ماهی م3شکل 

 بیضر نیدر ای کندال تاو استفاده گردید. ارتبهبرای تحلیل رابطه از ضریب همبستگی  ،ی بودن متغیرهاارتبهبه  توجه با

باط که ارت دهدیمی آزمون نشان هاافتهی .شودیآنان استفاده م یهااز رتبه رهایمتغ ریاز مقاد استفادهی جابه یهمبستگ

 ی آزمونمعنادارحاصل از سطح  بیضرا. باشدیمیکنواخت  نسبتاًی بازنمایی هویتی، ارتباطی متعامل و مثبت و هاشاخص

دارای ارتباط معنادار با همدیگر بوده و افزایش مقدار یک شاخص  موردمطالعهی هاشاخصکه  دهدیم( نشان sigمقدار )

به ضرایب ارتباطی کندال غالب  توجه . بادهدیمقرار  ریتحت تأثبه ضریب مثبت بر روی شاخص دیگر اثر گذاشته و آن را 

عنادار و شدت آن درصد م 99و  95اطمینان  سطحدر  هاشاخصقرار دارد رابطه میان  42/0 تا 30/0در دامنه  هاشاخص

 (.3جدول ) شودیمقوی با جهت مثبت ارزیابی  نسبتاًمتوسط تا 

 (1404های پژوهش، منبع: یافته) گی ارتباطی کندال تاو بازنمایی گردشگری جشنواره طبخ ماهی ماهنشانت. نتایج همبس3جدول 

 خوشایندی تجربه دمات پشتیبانخ دیدنی یهاجاذبه ارتباطی و فرهنگی یهابرنامه رسانیاطلاع آماره معیارها

 رسانیاطلاع

 ضریب ارتباط
1 

322/0(**) 510/0(**) 323/0(**) 410/0(**) 

 000/0 001/0 000/0 001/0 سطح معناداری

 75 75 75 75 75 حجم نمونه

 ارتباطی و فرهنگی یهابرنامه

 (**)322/0 ضریب ارتباط
1 

534/0(**) 480/0(**) 270/0 (**) 

 023/0 000/0 000/0 001/0 داریسطح معنا

 75 75 75 75 75 حجم نمونه

 (**) 329/0 (**)387/0 1 (**)323/0 (**)510/0 ضریب ارتباط دیدنی یهاجاذبه
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 خوشایندی تجربه دمات پشتیبانخ دیدنی یهاجاذبه ارتباطی و فرهنگی یهابرنامه رسانیاطلاع آماره معیارها

 001/0 000/0 001/0 000/0 سطح معناداری

 75 75 75 75 75 حجم نمونه

 خدمات پشتیبان

 (**)387/0 (**)480/0 (**)323/0 ضریب ارتباط
1 

422/0 (**) 

 000/0 000/0 000/0 001/0 سطح معناداری

 75 75 75 75 75 حجم نمونه

 خوشایندی تجربه

 (**) 422/0 (**) 329/0 (**) 270/0 (**)410/0 ضریب ارتباط
1 

 000/0 001/0 023/0 000/0 سطح معناداری

 75 75 75 75 75 حجم نمونه

ل بر متغیرهای وابسته بازنمایی هویتی و تکرارپذیری، از رگرسیون جهت بررسی میزان اثرگذاری متغیرهای مستق

ی هاجاذبهاثر متغیر  دهدیمنشان  هاافتهیضریب تعیین تعدیل شده  به توجه باگام استفاده گردید. بهچندمتغیره گام

بر  یرگذاریتأثین بوده که بیشتر (،R2.ad:493/0) درصد 50بر متغیر وابسته بازنمایی هویت محلی نزدیک به  دیدنی

 15 بانیپشت، خدمات درصد 20ی ارتباطی، بیش از هابرنامهاثر متغیر  دهدیمنشان  هاافتهبازنمایی هویتی را دارد. ی

به  توجه (. با4جدول ) دهندیمدرصد اثر مزبور را پوشش  9و در نهایت خوشایندی تجربه  درصد 6رسانی درصد، اطلاع

ی مدل هاافته. یگرددیممدل مزبور ثابت  یداریمعنلذا  باشدیم 05/0( کمتر از Sig) ریحاصل از میزان معنادا ضرایب

آلا، مزارع پرورش ماهی، قزل اوزون، ماهی قزل رودخانهی محیطی مانند هاجاذبه دهدیمرگرسیون چندمتغیره نشان 

جشنواره در بازنمایی هویت بسیار  ورسوم و صنایع محلی و مناظر طبیعی پیرامونقلعه تاریخی بهستان، نمایش آداب

 .(4جدول ) بوده که در کنار سایر متغیرهای منجر به بازنمایی هویت جامعه محلی در ذهن گردشگر شده است اثرگذار

 (1404های پژوهش، منبع: یافته)گردشگری  بازتولیدو گام بازنمایی هویت بهنتایج رگرسیون چندمتغیره گام .4جدول 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

Change Statistics 

R Square 

Change 
F Change df1 df2 

Sig. 

 F Change 

1 707/0 (a) 596/0 493/0 08478/0 500/0 926/72 1 70 000/0 

2 842/0 (b) 828/0 701/0 06505/0 210/0 013/52 1 70 000/0 

3 928/0 © 907/0 855/0 04540/0 151/0 787/76 1 70 000/0 

4 957/0 (d) 957/0 912/0 03542/0 056/0 682/46 1 70 000/0 

5 000/1 (d) 000/1 000/1 00000/0 084/0 0 1 69 0 

a Predictors: (Constant)، ی محیطیهاجاذبه 

b Predictors: (Constant)، ی محیطیهاجاذبه - فرهنگی - ی ارتباطیهابرنامه 

c Predictors: (Constant)، ی ارتباطی و خدمات پشتیبانهابرنامهی محیطی، هاجاذبه 

d Predictors: (Constant)، رسانیاطلاع، ی ارتباطی، خدمات پشتیبانهابرنامهی محیطی، هاجاذبه 

.e Predictors: Constant خوشایندی تجربه، ی ارتباطی، خدمات پشتیبانهابرنامهی محیطی، هاجاذبه 

 مشاهده() رداشت میدانیب
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ی مجدد ری)حضورپذ گردشگری بازتولیددر سویه دیگر برای تحلیل اثرگذاری متغیرهای بازنمایی بر میزان تکرارپذیری و  

ی ارتباطی و فرهنگی هابرنامه دهدیماستفاده شده است. نتایج حاصل نشان  گامبهگاماز رگرسیون چندمتغیره ( گردشگر

( بیشترین سهم را در تکرارپذیری R2a.d=0/280) درصد 28تباط مطلوب جامعه محلی با اثرگذاری برگزار شده و ار

آثار  ،آلا(محلی )ماهی قزل خوراکیگردشگری دارد. در کنار این عامل، متغیر خوشایند بودن تجربه بازدید طبخ و صرف 

درصد را ایجاد نموده و عاملی مهم بر معرفی  27خاطره ذهنی مثبت با تأثیرگذاری بیش از  و بناهای طبیعی و تاریخی،

رسانی در ی محیطی و اطلاعهاجاذبهسه عامل خدمات پشتیبان،  دهدیمنشان  هاافته. یشودیممقصد و حضور مجدد 

 نمعنادار بودن افزایش توان تبیینی مدل رگرسیو. مشاهده ضرایب اندداشتهیکسان قرار  باًیتقراولویت بعدی با تأثیرگذاری 

(Sig نشان )تبیین معنادار مدل رگرسیونی  دهندهنشانکه  بوده( 05/0) مقدار ضرایب کمتر از سطح قابل قبول دهدیم

 ورسومآدابو  ، پوششنمایش فرهنگ باارتباط مناسب بین گردشگر و جامعه محلی  دهدیمنشان  هاافته(. ی5جدول ) است

 ،دستیشق لر(، صید و طبخ محلی ماهی، نمایش و فروش صنایععا) ی موسیقی زندههابرنامهمانند اجرای )محلی 

، هارستوران، کنار رودخانه، هاباغآلا، پذیرایی مناسب در ماهی قزل فردمنحصربهمردم بومی، طعم و مزه  ینوازمهمان

ی فراهم را برای وقیمت مناسب و غیره( منجر گردیده است حس خوشایندی به گردشگر داده و تجربه سفر لذت بخشی 

رسانی درون محلی( منجر ی محیطی و اطلاعهاجاذبمانند خدمات پشتیبان، ) . این عامل در کنار عوامل دیگرآورده است

ی هامصاحبه. دینمایمبعدی را ایجاد  یهادر دورهبه ذهنیت مناسب گردشگر از جشنواره شده و تمایل به بازگشت 

جشنواره احساس مناسبی پیدا کرده  حضور درکه گردشگران از  دهدیمن استان نشا یربومیغموردی با برخی گردشگران 

آلای منطقه ماهنشان، پخت و ورسوم محلی، طعم خاص ماهی قزل. شناخت آداباندنموده کسبو تجربه لذت بخشی را 

صنایع محلی ماهی خام برای فروش و انتقال به مبادی گردشگری، مشاهده  یبندبستهامکان  ،ارائه مناسب کباب ماهی

قلعه بهستان( از جمله مواردی است که منجر به ایجاد خوشایندی و ) به همراه بازدید از قلعه تاریخی مجاور جشنواره

 .شودیمرضایت تجربه و تکرارپذیری گردشگری 

 (1404ی پژوهش، هامنبع: یافته) یگردشگر دیبازتولو  هویتبازنمایی گام متغیر وابسته به. رگرسیون چندمتغیره گام5جدول 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

Change Statistics 

R Square 

Change 
F Change df1 df2 

Sig. 

 F Change 

1 378/0 (a) 321/0 280/0 0312/0 300/0 425/69 1 70 000/0 

2 642/0 (b) 610/0 571/0 02548/0 124/0 02/42 1 70 000/0 

3 812/0 © 799/0 782/0 0448/0 321/0 622/58 1 70 000/0 

4 968/0 (d) 932/0 901/0 0125/0 025/0 125/45 1 70 000/0 

5 000/1 (d) 000/1 000/1 0000/0 062/0 0 1 69 0 

a Predictors: (Constant)، ی ارتباطیهابرنامه 

b Predictors: (Constant)، خوشایندی تجربه - رهنگیف - ی ارتباطیهابرنامه 

c Predictors: (Constant)، ی ارتباطی، خوشایندی تجربه و خدمات پشتیبانهابرنامه 

d Predictors: (Constant)، ی محیطیهاجاذبهی ارتباطی، خوشایندی تجربه، خدمات پشتیبان و هابرنامه 

.e Predictors: Constant رسانیی محیطی و اطلاعهاجاذبهمات پشتیبان، ی ارتباطی، خوشایندی تجربه، خدهابرنامه 

 مشاهده() برداشت میدانی
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آلای ماهنشان ی محلی با محوریت جشنواره طبخ ماهی قزلهاجشنوارهی اثرگذارنتایج حاصل از بررسی و تحلیل 

 ی ملموس زیر را حاصل نمود:هاافتهی

  و قلعه تاریخی بهستان اثر  مزارع پرورش ماهی ماهی با استقرار مکانی مناسب در کنار یخوراکجشنواره طبخ

 بر توسعه گردشگری و بازنمایی هویت محلی دارد. هیچندسو

 این رودخانه یخوراکاوزن منجر به تلفیق هویت جشنواره طبخ ماهی ماهنشان با استقرار در مجاورت رودخانه قزل 

ی بازنمایی نوعبهی از این رودخانه شده ردارببهرهآلا( با ساختار معیشتی ساکنان در صید و پرورش ماهی قزل)

 ت را برای گردشگر تداعی نموده است.عیطبهویتی معیشت منطبق بر 

 .جشنواره طبخ ماهی با ایجاد بستر تعامل گردشگران با بافت اجتماعی محل، بازنمایی هویت را توسعه داده است 

  ی، خدمات بهداشتی و گردبومانند اسکان موقت و ی و خدمات پشتیبان مهارساختیزجشنواره طبخ ماهی با ایجاد

توانسته است شناخت ( آلاماهی قزل) محلی خوراکیدرمانی، امنیت و ایمنی و خدمات مبتنی بر طبخ و صرف 

 محیطی و هویتی گردشگران از بافت محلی را توسعه داده و بازنمایی هویتی مطلوب در ذهن گردشگر ایجاد نماید.

 گردشگری جشنواره طبخ ماهی دارای ارتباط متقابل و متعامل با یکدیگر بوده  به واسطههویت ی بازنمایی هاشاخص

 و تأثیرگذاری مثبتی بر فرایند توسعه گردشگری محلی و بازنمایی هویتی داشته است.

  احساس خوشایندی تجربه گردشگر از حضور در محیط گردشگری حاصل مدیریت محیط گردشگری، تلاقی و

محصولات  هابرنامهو ارائه  ی جامعه محلی با گردشگراناحرفهتاریخی با طبخ ماهی، برخورد  ،طبیعیتناسب آثار 

 دستی و محلی محیط گردشگری است.فرهنگی، صنایع

  ی ارتباطی، خدمات پشتیبان گردشگری اثرگذاری بیشتری هابرنامهبر اساس مدل رگرسیون چندمتغیره متغیرهای

 .اندداشتهاز دیدگاه گردشگران  یگردشگربر بازنمایی هویت 

  و اثرگذارترین  نیترمهمی ارتباطی و فرهنگی و خوشایندی تجربه هابرنامهبر اساس مدل رگرسیون چندمتغیره

گردشگری جشنواره محور  و تکرارپذیری بازتولیدشاخص بازنمایی هویت محلی در احساس رضایت، معرفی و تبلیغ، 

 .باشدیم

 بادی گردشگری و در طول مسیر منتهی با محیط جشنواره عاملی در کاهش عملکردی و رسانی در مضعف اطلاع

 معرفی گسترده محیط بوده است.

 ی بحث در فضاهای مختلف اجتماعی جهت ارزیابی و بازخورد هاگروهرسانی بعد از اتمام جشنواره و تشکیل اطلاع

 کیفیت جشنواره دچار ضعف اساسی بوده است.

  محلی، ارائه محصول،  ورسومبر آدابی منطبق هابرنامهی در محیط گردشگری مانند برگزاری امهبرناساختار درون

مطلوب ولی نیازمند بهبود کیفی  نسبتاًدستی و تولیدات مختلف منطقه از نظر گردشگران طبخ ماهی، معرفی صنایع

 بوده است.

  ی هاتیظرفستان ماهنشان در تطابق با ی مطالعه شده، گردشگری جشنواره محور در شهرهاشاخصبا توجه با

مختلف محلی توانسته است بازنمایی هویت محلی را ایجاد نموده و احساس خوشایندی در ذهنیت گردشگر ایجاد 

 نماید.

 گیرینتیجه
ی شناساندن محیط، فرهنگ هاجشنوارههدف اصلی برگزاری  دهدیمی مختلف نشان هاجشنوارهبازخوردهای برگزاری 

. ندینمایمقصد دیدن، شناختن و کسب تجربه زیسته به محیط جشنواره مراجعه محلی به افرادی است که به هاتیظرفو 

ی، ملی و جهانی دارد. ساختار تأثیر امنطقهبرای توسعه گردشگری در مقیاس محلی،  یبرونداد هاجشنوارهبرگزاری 

و در گذر زمان بروز نموده، با پایداری و استمرار آن  جیتدربهآن  یبروندادی است که اثر اگونهبهکارکردی جشنواره 

ی گذشته یک هادههی کاشان که در ریگگلاب. جشنواره دینمایمی جغرافیایی عملکرد خود را گسترده هااسیمق
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امروزه کارکردهای جهانی پیدا کرده و گردشگران ملی و جهانی را  شدیمجشنواره با ماهیت کارکردی محلی محسوب 

کیفیت را عاملی برای توسعه گردشگری  ارتقااین نمونه اهرم تداوم و استمرار در کنار  یبروندادها. شودیم رایودپذخدر 

ی هاتیظرفبازنمایی هویت محلی است که با شناساندن کارکردها و  هاجشنوارهدیگر  برونداد .داندیمجشنواره محور 

 .دهدیمع و محیط محلی آن را توسعه اجتماعی، اقتصادی، فرهنگی اجتما، طبیعی، تاریخی

 لذت بردنقصد ی محلی است که انسان را بههاجشنواره نیترپرجاذبهی مبتنی بر خوراک یکی از هاجشنوارهبین دراین

، شناخت خوراکیضمن ارائه محصول  خوراک. جشنواره متنی بر کشاندیمو چشیدن طعم جدید به سمت خود  خوراکاز 

. ظرفیت و توان دهندیماجتماعی محل ارائه  و یفرهنگهویت ر اختیار گردشگر قرار داده و نمودی از و آگاهی محلی را د

و تجربه زیسته مطلوبی  شده سازسببرا گردشگر در محیط حس بودن  تواندیممحلی در کنار قدرت و کیفیت جشنواره 

لی و معرفی به دیگران است که اثر ساختاری آن . بازخورد نهایی تجربه، بازنمایی هویت محدینمایمدر ذهن وی ایجاد 

 .شودیمبعد بروز نموده و توسعه گردشگری محل را موجب  هادورهگردشگری در  بازتولیددر تکرار و 

مطالعه جشنواره طبخ ماهی ماهنشان نشان داد که بازنمایی هویتی حاصل از برگزاری جشنواره با ترکیب مجاورتی محیط 

ی داشته است. ترمطلوباوزن و مزارع پرورش ماهی( نتایج رودخانه قزل) طبخ ماهی و اقتصادی یعیبا آثار تاریخی، طب

گردشگر توانسته است  ازیخدمات موردنو آداب رسوم محلی و پشتیبانی  بافرهنگی منطبق هابرنامهاین مهم با نمایش 

گردشگری را توسعه دهد. نتایج نشان  بازتجدیدر، بازنمایی هویت محلی را تقویت نموده و با ایجاد تجربه خوشایند گردشگ

با تمرکز بر مدیریت زمان و مکان  ،(چندروزهیک یا ) ی زمانیهاتیمحدودبه دلیل  هاجشنوارهدر مقیاس عام  دهدیم

ی و خدماتی رضایت گردشگر از بودن در محیط ابرنامهسعی در کیفیت و ارائه محصول جشنواره داشته و با پشتیبانی 

ریزی، آموزش و کسب آمادگی قبلی پذیرای بین جامعه محلی با برنامه. درایندهدیمشگری را اساس کار خود قرار گرد

. جشنواره طبخ ماهی شودیمی بازنمایی هویت جامعه محلی ساکن در آن را موجب احرفهگردشگر شده و با برخورد 

محیط، تاریخ، طبیعت، ) ش چندگانه عناصر گردشگریشناخت و بازنمایی هویتی خود را در تلفیق و نمای ،ماهنشان

آلا( پدیدار ساخته و حس طبخ ماهی قزل) ورسوم( با ماهیت اصلی جشنوارهآداب، معیشت، اقتصاد محلی، فرهنگ

در محیط محلی ایجاد نموده است. نمود تجربی این زیستن ارتقا بازنمایی هویت و توسعه  چندساعتهخوشایندی زیست 

برگزاری سه دوره جشنواره نشان داد که تجربه  چراکهی بعد است. هادورهی در گذر زمان و برای گردشگری محل

معرفی ی گذشته خود و هاسالی از زمان و مکان رویداد به واسطه تجربه ارسانهرسانی ضعف اطلاع رغمیعلگردشگران 

گذاری تجربه با معرفی و اشتراک مجدداًده و ی قبل( در محیط حضور یافته و تجربه کسب نموهاسالگردشگران ) دیگران

 .اندشده سازسببگردشگری را  دیبازتولبا دیگران 

(، 1403) (، شیرمحمدی1402) (، نصیری1401) ی متناظر مانند فیروزیهاپژوهشی این پژوهش با سایر هاافتهمقایسه ی

ی پیشین با یافته این پژوهش هاافتهاک یکه وجه اشتر دهدیم( نشان 2024) ( و سوجود2020) (، یانگ2019) اورت

محلی، شناخت و تجربه فرهنگی، تعامل فرهنگی، حس  اقتصاد در توسعه خوراکی مبتنی بر هاجشنوارهاهمیت و نقش 

ی اافتهآنچه وجه تفاوت ی حالبااینرا توسعه دهد.  گردشگری بازتولیدبتواند مکان و تجربه اجتماعی مشترک است تا 

است که  هاجشنوارهتوجه به التقاط عناصر مختلف گردشگری با برگزاری  باشدیمی پیشین هاپژوهشا پژوهش حاضر ب

. در واقع برگزاری جشنواره در ترکیب با آوردیمشده و ماهیت پشتیبان برای جشنواره را فراهم  هاجاذبهمنجر به تنوع 

ی محیط جشنواره، هاجاذبهی سازمتنوعبلکه با  کندیمن رنگکمماهیت اصلی جشنواره را  تنهانهسایر عناصر گردشگری 

ی جامعه محلی در شناساندن محیط فرهنگی، اجتماعی و احرفه. این مهم با حضور فعال و دینمایمآن را تقویت نیز 

 .شودیم سازسبباقتصادی بازنمایی هویت محلی را تقویت نموده و بازتولید گردشگری را 

محدودیت  پژوهش حاضر یهاتیمحدوداز جمله یران جشنواره، جامعه محلی و گردشگران، همکاری مناسب مد رغمعلی

 یهابرداشتجشنواره، امکان  یهابرنامهبودن و تراکم  روزهیک به توجه بازمانی مصاحبه با گردشگران بوده است که 
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با جشنواره، نوع محصول  هابرنامهطباق جشنواره، ان یهابرنامهگسترده و توجه به ابعاد دیگر مانند مدیریت زمانی، نوع 

 و غیره وجود نداشته است. قزل اوزون یطیمح یهاجاذبهطبخ ماهی، چگونگی انحصار محصول،  یهاوهیشارائه شده، 

ی محلی را بیشتر هاجاذبه: مدیریت گردشگری در هماهنگی با جامعه محلی، معرفی گرددیمدر این راستا پیشنهاد 

از طرف نیاز است جشنواره تقویت نماید.  محوربرنامهی زمانی تمرکزهای جشنواره را با هابرنامهتنوع ساماندهی نموده و 

گردشگری را بیشتر  یهاجاذبهتغییر یابد تا بتوان با اسکان و ماندگاری بیشتر گردشگر  چندروزهبه  روزهیکاز ماهیت 

مانند روستای ایل بلاغ )روستایی مجاور  یهاطیمحدر  یگردومب یهااقامتگاهمعرفی نمود. در این راستا لازم است توسعه 

جشنواره در مبادی گردشگری را از  رسانیاطلاعنیاز است مدیریت گردشگری  لحاظ گردد. هایزیربرنامهو بهستان( در 

پیشنهاد بر  د.قبل، حین و بعد جشنواره را توسعه ده رسانیاطلاعتوسعه داده و شبکه  یارسانهمختلف  یهاشبکهطریق 

ی اجتماعی با تولید محتوای مناسب، شناخت و جذب هارسانهویژه ی مختلف دیداری و شنیداری بههارسانهاین است 

گردشگر بعد از اتمام جشنواره و خروج از محیط گردشگری، با تشکیل  نکردن رهاگردشگر فعالیت بیشتری نمایند. 

گذاری گردشگر در محیط را استمرار بخشیده و اشتراک بودنحس ذهنی  تواندیمی مختلف اجتماعی هاشبکه

آمده مدیریت دستی بههاافتهبه ی توجه ی بعدی گردشگری را تقویت نماید. باهاتوسعهی محلی برای هاتیظرف

 ژهیو)به جشنواره(، توسعه امکانات پشتیبان) رسانی از مبادی گردشگری، مسیرهای منتهی به منطقه گردشگریاطلاع

 .باشدیمی موقت( پیشنهاد دیگر پژوهش هاسکانا

در  مؤثریدر این مقاله که سهم جامعه محلی و گردشگران کنندگان از همکاری مشارکت لهیوسنیبدسپاسگزاری: 

 شود.اند، تشکر و قدردانی میها داشتهآوری دادهجمع

 ت.ه اسبنا به اظهار نویسنده مسئول، این مقاله حامی مالی نداشتحامی مالی: 

 د.همه نویسندگان، در نگارش و تنظیم مقاله حاضر نقش و سهم برابر دارنسهم نویسندگان در پژوهش: 

 د.نویسندگی و یا انتشار این مقاله ندارن با رابطه دردارند هیچ تضاد منافعی می اعلام نویسندگانتضاد منافع: 

 نوشتیپ
1 Gastronomy 
2 Representation 
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